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Resumo: Em um mundo cada vez mais digital e visual, a necessidade de acompanhar sua audiéncia fez
com que tradicionais veiculos de comunica¢do impressos, de pequenas publicagdes a grandes grupos de
midia, fossem atraidos a producdo de contelido audiovisual para a web. Diante disso, 0 presente artigo
procura descrever o percurso dos jornais impressos Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo e Zero Hora
as suas producdes audiovisuais em ambiente web.
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1. Introducéo

Inerente a discussao dos meios de comunicacgdo e sua relacdo com a internet e as
novas tecnologias, esta a compreensao da convergéncia das midias e, respectivamente,

dos conteudos e linguagens.

A convergéncia midiatica (JENKINS, 2008), como resultado das transformacdes
tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais da contemporaneidade, proporcionou
ao publico mudangas dos meios tradicionais e maior interacdo e participagdo. Os
dispositivos - televisores, aparelhos de radio, computadores e celulares - ndo sdo mais
apenas ferramentas de recep¢do, mas de producdo e compartilhamento de contetudo dos

proprios usuarios. A convergéncia, vale ressaltar, ndo est no avanco tecnolégico, mas
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na nova configuracdo do consumo, interacdes sociais e nas relacdes dos usuarios com as

novas tecnologias. Por convergéncia midiatica, Jenkins define:

[...] o fluxo de conteldos através de mdltiplas plataformas de
midia, & cooperagdo entre multiplos mercados midiéticos e ao
comportamento migratério dos puablicos dos meios de
comunicacdo, que vao a quase qualguer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam. (JENKINS, 2008,
p. 29)

Jenkins (2008) observa a convergéncia mais como um processo do que uma
mudanga tecnoldgica em si, pois os “consumidores sdo incentivados a procurar novas
informacdes e fazer conexdes em meio a contetidos midiaticos dispersos”. Isso nos leva
a outro conceito desenvolvido por Jenkins para expressar essa no¢ao de convergéncia: a
narrativa transmidiatica, que “refere-se a uma nova estética que faz novas exigéncias
aos consumidores e depende da participacdo ativa de comunidade de conhecimento”.
Estes consumidores assumem “o papel de cagadores e coletores, perseguindo pedagos
da historia pelos diferentes canais, comparando suas observacdes com as de outros fas”

para que “tenham uma experiéncia de entretenimento mais rica” (p. 47).

A exigéncia dos atuais consumidores - cada vez mais conectados, é notavel. O
consumo das midias, que até a primeira década dos anos 2000 era basicamente linear,
hoje estd cada vez mais fragmentado, ajustado ao estilo de vida das pessoas. Um
exemplo é o Binge Watching - termo em inglés para o habito de assistir séries e filmes
de uma Unica vez. Atitude que hoje s6 é possivel pelo comportamento de consumo por

demanda, trazido por servicos de streaming de midia como o Netflix* e Apple TV°.

O cenario convergente em que vivemos permite - e pode ser percebido como tal
- analisar novos tracos comportamentais dos usuarios: cada vez mais pessoas acessam a
internet através do aparelho de tevé e assistem a programacdo da tevé atraves da

internet.

4 http://www.netflix.com
5 https://www.apple.com/br/appletv/
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Dados do IBOPE Media® divulgados em agosto de 2013’ apontam que 6% dos
brasileiros residentes nas principais capitais e regides metropolitanas assistem a tevé
online - concomitante a habitual offline, e 4% da populagdo j& possuem Smart TVs. A
simultaneidade no consumo com outras midias também foi pesquisado, revelando que
50% da populacdo assiste tevé enquanto consome outros meios, como radio, jornal

impresso e a internet.

Apesar da rede mundial de computadores figurar hd mais de 40 anos, a nocao da
internet como espaco, trazida por Pierre Levy (1997), figura ha quase duas décadas

conceituando o conjunto de computadores interligados, o ciberespaco:

[...] o espaco de comunicagdo aberto pela interconexdo
mundial dos computadores e das memdrias dos computadores.
Essa definicdo inclui o conjunto dos sistemas de comunicacdo
eletrbnicos (ai incluidos os conjuntos de redes hertzianas e
telefonicas cléssicas), na medida em que transmitem
informagbes. Consiste de uma realidade multidirecional,
artificial ou virtual incorporada a uma rede global, sustentada
por computadores que funcionam como meios de geracdo de
acesso. (LEVY, 1997, p. 92)

A realidade multidirecional deste espaco - aberto - permite que a internet altere-
se e se ajuste a necessidade de seus usuarios. Foi 0 que aconteceu a partir dos anos 90,

quando ela comeca a desenvolver-se, muito em virtude do jornalismo e da publicidade.

No ambiente web, o jornalismo apresentou-se em fases de evolucdo
categorizadas por Luciana Mielniczuk (2001), como: 1) transposi¢cdo - 0S jornais
impressos eram transcritos para a internet tal qual a sua versdo impressa; 2) metafora -
pequenas experiéncias e inovagdes a fim de explorar as caracteristicas do novo meio,
como hiperlinks, e-mail, féorum de debates etc.; 3) webjornalismo - momento atual e

avancado de toda a estrutura técnica referente a internet.

6 http://www.ibope.com.br/pt-br/ibope/quemsomos/unidadesnegocio/ibopemedia/paginas/ibope-
media.aspx.

! http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/Paginas/6-dos-brasileiros-ja-consomem-TV-online-alem-da-
forma-habitual.aspx.
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E neste contexto convergente e de producdes webjornalisticas que surgem, ha
menos de uma década, as TVs online - canais online de videos produzidos para a
internet. Partindo deste pressuposto, o objetivo deste trabalho é descrever o percurso
dos jornais impressos Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo e Zero Hora - até seus
canais online TV Folha, TV Estaddo e ZHTV. E importante ressaltar que este trabalho
ndo tem como objetivo analisar o discurso e linguagem das producdes telejornalisticas
online, mas sim mapea-las quanto ao namero, géneros, formatos e categorias de

convergéncia.
2. Produgé@o em um mundo convergente

A difusdo da internet e a convergéncia dos meios de comunicacdo trouxeram
mudancas tanto para o0 modo de producdo quanto para o consumo dos produtos
jornalisticos. A popularizacdo da web justifica-se pelo crescimento acelerado a nivel
mundial e suas potencialidades tecnoldgicas, além da forga mercadoldgica e rentavel

fonte de receita.

Hoje, estagdes de radio possuem sites com transmissdo online, videos por
streaming e secBes de noticias; emissoras de televisdo e jornais impressos possuem
portais de contedldo com catalogo de video, radios online, noticias, blogs etc. Ou seja, 0s
formatos produzidos online se configuram quase da mesma maneira, mas o status de
uma empresa ou grande grupo de comunicacao identifica-se - em uma maioria - por um

veiculo: ou réadio ou tevé ou impresso.

Entre as multiplas plataformas de producdo de contetdo na midia hoje, estdo as
chamadas TVs online, ou ainda, WebTVs - transmissdo de programas
televisivos/producdes audiovisuais pela internet, sob demanda ou streaming. Destas,
destacam-se neste trabalho o contetdo audiovisual online produzido por tradicionais

jornais impressos.

Sob o afixo TV, jornais como Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo e Zero

Hora superam a sessdo de videos de seus portais e comegcam a produzir contetdo
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exclusivo para suas proprias “TVs”. Neste contexto a palavra televisdo, enquanto

aparelho eletroeletronico, ¢ deixado de lado, mas mantém o significado de “tela de
visao”:

A palavra televisdo deriva de tela de visdo, ou seja, de

uma tela de superficie de armazenamento eletrostatico (...) na

qual a informacdo é visualmente apresentada; é, pois, 0

dispositivo utilizado para exibicdo de dados num terminal — o

video. A tela da televisdo, seguindo a génese da imagem em

movimento, transformou-se num espaco de apresentacdo da

realidade, pois o imediatismo de sua reproducdo técnica lhe

concedia o status de recorte do real, funcdo reforcada pelos

cenarios especificos que reproduziam as cenas da vida
cotidiana. (EMERIM: 2000, p. 31).

O telejornalismo, como “pratica de producdo de produtos informativos para a
televisao” (EMERIM, 2000), no atual cenario convergente entra em evidéncia com um
novo perfil, apropriando-se do ciberespago e suas potencialidades. Tradicionais veiculos
de comunicagdo buscam na internet ndo s6 um espaco para promover seus conteudos,
mas também apropriar-se da linguagem audiovisual e telejornalistica - exterior a sua

producdo enquanto publica¢do impressa.

A prética do telejornalismo na internet proporciona a reflex&o das caracteristicas
do préprio meio. Quando a nomenclatura correta para referenciar as mudancas de
plataforma no telejornalismo, ainda ndo ha consenso entre pesquisadores da area. VVarias
sugestBes vém sendo propostas e a considerada neste trabalho sera webjornalismo

audiovisual, sendo definido por Nogueira (2005) como:

A atividade que utiliza formatos de noticia com imagem em movimento e som
enquanto elementos constitutivos do produto disponibilizado nos bancos de
dados da web. O conceito envolve ainda a atividade jornalistica que é
veiculada apenas através deste suporte. E importante lembrar, também, que o
webjornalismo incorpora 0s usuarios na producdo dos conteldos e &, por
natureza, multimidiatico. (NOGUEIRA apud TEIXEIRA, 2011, p. 47)

Conforme aponta Gomes (2007, p. 10) “a noticia seja ela ouvida no radio, lida
nos jornais ou vista na televisdo, ganha muito de sua configuracao das caracteristicas do
proprio meio no qual aparece”. Isso acontece também com os materiais postados na

internet, seja em texto, foto, video ou audio, por isso entender a noticia enquanto um



ALCAR SUL

)(Jl/l

I

= 5° Encontro ReglonaISuI
de Histéria da Midia

50 anos do Golpe Militar de 64

"4 historia que a midia faz,
conta ou nao conta”

género discursivo e o0s programas televisivos ou na internet como géneros midiaticos
(GOMES, 2007).

A realidade da televisdo hoje lembra em nada o seu inicio e desenvolvimento
intenso. Mas mesmo com sua evolucao, teve que superar o lancamento do videocassete
domeéstico, videogames, computadores pessoais, celulares e tablets. A inovagdo que a
tevé almeja hoje ndo depende do contetdo, porém limita-se na programacdo linear,

programa apos programa, obrigando o telespectador adequar-se a rotina da emissora.

Ao encontro disso, as redagdes dos jornais impressos langcam mao de recursos
digitais para uma nova maneira de fazer telejornalismo - porém na internet - como

veremos a seguir, na trajetoria dos jornais impressos até suas TVSs.
3. Jornalismo impresso e tevés online

Seguindo a tendéncia internacional, tradicionais jornais impressos brasileiros
tem explorado a producdo multimidia e telejornalistica em TVs online, promovendo seu
contetdo e experimentando novos formatos no webjornalismo audiovisual. Destacam-
se, neste trabalho trés producées: TV Folha, do jornal Folha de S. Paulo; TV Estadéo,
do jornal O Estado de S. Paulo; e ZHTV, do jornal Zero Hora, de Porto Alegre.

3.1 TV Folha

A trajetdéria online do jornal Folha de S. Paulo comeca em 1996, com o
langamento do servigo Universo Online - UOL - com o site Folha Online. Nesta época
as redacOes do jornal impresso e digital eram separadas. A unido das duas ocorreu

apenas em 2010, ap6s reforma grafica e editorial que empreendeu o site Folha.com.

Os diversos sites do jornal sempre mantiveram uma sessdo especifica para
videos, porém a producdo acontecia de modo esporadico. Inicialmente hospedado no
site TV UOL, a TV Folha estreou em 2007 com uma programacgéo independente do
jornal impresso. Os videos abordavam noticias variadas, sem separagdo por editorias,

nem cenario e apresentadores fixos. O link dos videos era disposto verticalmente na
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pagina, sem indexacdo de contetdo, sendo o usuario o responsavel pela escolha,
multilinear (PALACIOS, 2005; OLIVEIRA, 2011) do que gostaria de assistir.

Os programas da TV Folha nesta época ndo possuiam vinhetas de abertura, nem
repdrteres com microfones na mao, a apresentacdo das matérias geralmente era direto da

redagéo da entdo Folha Online, pelo jornalista que as produziu.

Em 2011, a TV Folha foi teve mudancas fundamentais em sua estrutura. A
chefia de edicdo passou a ser do jornalista Fernando Canzian, também apresentador do
agora “TV Folha”, produ¢do em forma de programa que relne matérias, reportagens,

coberturas e videodocumentarios.

Um ano apo6s sua reformulacdo - e positivo destaque junto ao publico - a
producgédo foi convidada pela emissora TV Cultura para exibir seu material em um
programa semanal, aos domingos, as 20h, com reprise na mesma noite, a meia noite.

Em entrevista, Fernando Canzian revela ao Portal Imprensa que:

A audiéncia do programa na Cultura foi bem abaixo do esperado pelo
jornal: cerca de 0,6 a 0,7 ponto no lbope, quando a meta seria de um
ponto — equivalente na Grande Sao Paulo a 62 mil domicilios ou 180
mil pessoas. Mas hoje, ap6s cerca de um ano e meio e mais de 80
programas no ar, a média mais que dobrou para 1,4 a 1,5, ja tendo
chegado a 1,9. (KANNO, 2013)

Atualmente, a TV Folha mantém um perfil inovador em suas coberturas. Na
transmissdo dos protestos de rua em 2013, foram usadas pela equipe de reportagem um
drone - veiculo aéreo ndo tripulado - e 0 Google Glass - 6culos com funcionalidades de

smartphones, ambas as tecnologias para gravar e transmitir ao vivo 0s protestos®.

Além disso, destaca-se por ter definido uma linguagem prépria, auto identificada
como mini-documentéarios, formato parecido com as matérias tradicionais do jornal

Folha de S. Paulo. A producdo da TV Folha para a TV Cultura, as quais 80%° dos

8 http://folha.com/n01326681
o http://portalimprensa.com.br/noticias/brasil/61591
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esforcos da equipe séo voltados hoje sdo compostos por seis videos de 4 minutos e meio
cada - na internet, os videos podem ser maiores -, além de videos avulsos postados

diariamente no site da TV Folha'®, produzidos por demanda.

Quanto a equipe, a TV Folha mantém dez pessoas, incluindo quatro
cinegrafistas, além de produtores, editores e “anfibios”, profissionais - fotdgrafos e

fotojornalistas - que trabalham tanto para o programa quanto para o jornal impresso.
3.2 TV Estadao

Em 16 de julho de 2007 é lancada a reformulagéo total do portal Estaddo™, do
jornal O Estado de S. Paulo. Dentre as novidades do site, lancado pela primeira vez no

ano 2000, estava a criacdo da area multimidia, com videos, podcasts, tags e blogs.

Idealizado pelo jornalista Felipe Machado, surge a TV Estaddo® - que
originalmente era apenas a sessdo de videos do portal, destacando-se com a queda do
avido da TAM no mesmo ano. Em entrevista ao Portal Imprensa'® em 2013, o atual
editor-executivo de Contetdos Digitais do Grupo Estado, Luiz Fernando Bovo, revela
que no inicio, a TV Estaddo mantinha uma pauta prépria, mas somente com a

aproximacdo com o jornal impresso ela ganhou relevancia.

Produtora de seu proprio conteldo, ela destaca-se por sua programacao ao Vivo e
entrevistas com especialistas e formadores de opinido, além de reportagens produzidas
por equipes da Agéncia Estado, do mesmo grupo, e videos produzidos pelas diferentes

editorias do jornal.

Destaca-se nas producdes da TV Estagdo o espaco disponibilizado ao debate e &
opinido. Em programas ao vivo, especialistas e jornalistas experientes da redagdo do

jornal discutem temas atuais e diarios, com dados apurados na rua e disponibilizados ao

10 http://www1.folha.uol.com.br/tv/

1 http://estadac.com.br

12 http://tv.estadao.com.br

13 http://portalimprensa.com.br/noticias/brasil/61591
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vivo, na redacao.

O espaco reservado para a gravagao dos materiais é a propria redacdo, equipada
com estrutura de captacdo e gravacdo. A equipe de producdo dos videos da TV Estacédo
é composta por editora, coordenador técnico, coordenadora de conteudo, dois editores e
um estagiério, totalizando seis profissionais responsaveis por tudo: pauta, producéo,
operacéo de camaras e dispositivos e edicao.

3.3. ZHTV

O jornal Zero Hora foi fundado em 4 de maio de 1964 em Porto Alegre, por
Mauricio Sirotsky Sobrinho. Mantido pelo Grupo RBS, é 0 sexto maior jornal impresso

do Brasil segundo a Associacdo Nacional de Jornais™

Apbs diversas modificacbes importantes em layout e editoracdo, em 19 de
setembro de 2007, o jornal Zero Hora lanca oficialmente seu novo site, alinhando-se a
tendéncia de outros veiculos em transformar seu site institucional - que até entdo so6

transcrevia as matérias impressas - em um portal de contetdo atualizado 24 horas.

Neste novo site, a editoria multimidia deu inicio a produgdes sistematicas e que
normalmente acompanhavam e complementavam as reportagens especiais do jornal

impresso. E em junho de 2013, foi lancado oficialmente o site ZHTV™>.

O site ZHTV é dividido nas categorias Bem-Estar, Casa&Cia, Donna,
Economia, Educacédo, Gastro, Gastronomia, Geral, Meu Filho, Mundo, Opinido, Paulo
Sant'Ana, Policia

Politica, Segundo Caderno, Site ZH, Tecnologia, Transito, Verdo, Video minuto e
zhEsportes - que atuam mais como tags para indexacdo dos programetes diarios, e

videos de registros documentais rapidos dos fatos do dia, do que propriamente editorias.

14 http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-brasil
15 o ]
http://videos.clicrbs.com.br/rs/zerohora
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Quanto a linguagem, tem inspiracdes em documentarios para cinema e televisao,
mantendo entre suas principais producgdes a editoria zh.doc, com videodocumentarios
produzidos pela equipe de fotdgrafos e reporteres do site. A implantacdo do ZHTV
esteve a cargo da jornalista Marlise Brenol, que j& atuava como editora de jornalismo

digital multimidia na redacdo do jornal Zero Hora.

A proposta inicial de Brenol (2013), em apresentacdo hospedada em sua conta
pessoal no aplicativo Prezi, previa a captacdo das imagens em cameras fotograficas e
smart phones equipados com lentes e tripés personalizados, prezando a mobilidade e
agilidade. Os formatos sugeridos lancam mao de vidrografismo™®, programetes com os
jornalistas do jornal Zero Hora como ancoras, webdocumentario com narrativa ancorada
em imagens, sobe som e trilhas. E equipe designada para a producédo seriam fotografos,
que atuariam como videorrepérteres (definir - jornalista que trabalha sozinho),

produtores e editores de videos.

E equipe inicial do projeto foi composta por 26 pessoas - 16 fotografos, 1
fotojornalista, 5 assistentes, 1 assistente técnico e 3 gerentes - com a meta de producao
de 1 video quinzenal com linguagem inovadora, 4 reportagens factuais, 6 programetes
gravados na redacdo do jornal e 4 videos com pauta dos cadernos Sobre Rodas, Casa &

Cia e Gastronomia.
4. Consideracodes

Ao observar um breve percurso das TVs online dos jornais impressos Folha de
S. Paulo, O Estado de S. Paulo e Zero Hora, podemos apreender alguns aspectos

comuns as producdes e também reflexdes.

A apropriagdo dos veiculos impressos do ambiente web traz uma dualidade na
percepcao da internet: ela agrega ou compete com os demais meios? Se percebermos a
rede como um meio de comunicacdo, as empresas tornaram-se mais competitivas

mercadologicamente, uma vez que a internet concorre (em termos de anuncio e

16—, . - . L . S - . -
Técnica de edicdo de material audiovisual com efeitos, animagdes, imagens plésticas e design gréfico.
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publicidade) com os demais meios de comunicacdo. Se percebermos a internet como
plataforma, o cenério torna-se mais ideoldgico e contributivo, uma vez que ela

proporciona uma ferramenta agregadora de contetdo.

Estas TVs surgem com uma estrutura diferente da TV comercial - rotina de
producdo de contetido, qualidade audiovisual, gestdo de negdcios etc. -. A TV Folha é
um exemplo de um novo modelo, ao exibir seu conteudo na TV aberta, percorreu o
caminho inverso de tevés tradicionais, que no advento da internet transpuseram seu

conteddo para a web.

A experimentacdo também é uma marca deste novo fazer jornalistico, ao
mesclar géneros e formatos consolidados no telejornalismo com abordagens inovadoras
e atraentes para o publico. Outro ponto em comum s&o as trés producgdes utilizarem suas
proprias redacBes como cenarios para 0s programas e também manterem contas no
YouTube - TV Folha®’, TV Estaddo*® e Zero Hora™ -, concomitante & sua armazenagem

de seus proéprios sites.

O ambiente virtual modificou a dindmica de trabalho e também a maneira como
a audiéncia consome as informacfes produzidas pelas midias. Os jornalistas de jornais
impressos hoje escrevem para a internet, produzem material audiovisual e também

apresentadores de programetes.

Um questionamento comum na popularizagdo da internet anos 2000 era a
possivel derrocada das midias tradicionais frente a internet. Jenkins (2008) responde de
uma maneira clara que nenhum meio tradicional ira morrer, 0 que mudara é a maneira

com que os usuarios lidariam com a convergéncia das midias e o seu consumo.

Imagina-se que os formatos digitais seriam mais consumidos. Mas o que
podemos observar € que hoje, o digital traz atributos aos meios tradicionais, ou seja, ela

0 consumo tanto tradicional, quanto online.

17 http://www.youtube.com/user/Folha
18 http://www.youtube.com/user/estadao
19 http://www.youtube.com/user/chamadaszh
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Um fator favoravel a implantacdo de TVs online, além das facilidades da
internet, estd no barateamento dos equipamentos profissionais e os diversos gadgets
disponiveis no mercado. Qualquer pessoa com um celular com camera hoje pode

produzir um material independente e divulgar sua producdo com o mundo.

O desafio do profissional de jornalismo hoje ndo é mais técnico - afinal pode-se
fazer muito com pouco - mas sim a inovagdo de formatos e textos priorizando o
interesse a interacdo com o publico. A analise das novas linguagens e discursos trazidos
pelas TVs Online serd a proxima etapa da pesquisa que motivou os autores a construir o

presente artigo.

As producgdes podem ser veiculadas de forma unitaria ou integradas a outros
conteddos, em diversos meios relacionados ao assunto abordado. Pode-se perceber com
isso 0 inicio de um processo de convergéncia de midias: TV Folha, TV Estaddo e
ZHTV passam a produzir contetidos que serdo agregados em diferentes meios, reunindo
jornalistas de diferentes areas para a producao de uma mesma matéria ou especial. Além

disso, estdo instrumentalizando profissionais na cobertura multimidia de eventos.
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