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Resumo:

O presente artigo se dedica a fazer um resgat@ribstde momentos de encontro entre o radio e #igal
relembrando processos realizados com fins elet@aiambém de mobilizagdo publica. O primeiro aspec
discutido envolve a histéria do veiculo e sua apagfo por politicos como Getulio Vargas, além dem@antos
marcantes de mobilizacéo realizada por meio dauleicomo em apoio a Revolucao Constitucionalistam
segundo momentalestacase 0 processo legal do uso do horario eleitoral wioraetomando desde a primeira
legislacdo em 1950 até o momento em que adquicenoafo atual. E pautada também, ainda que de forma
breve, a discussdo sobre os custos que envolveemsntissao do Horario Gratuito de Propaganda [Edito
(HGPE) pelo radio e pela televisdo no formato attwtualmente, onde os partidos e/ou coligacdepagam
pelo espago, nem podem compra-lo de forma isolada.
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O radio como aliado politico

A estreia do radio no pais, em 7 de setembro @2,1% Rio de Janeiro, pode ser
considerada um marco do uso politico do veiculopats. Naquela ocasido, quando se
comemorava 0 centenario da Independéncia brasifeiraealizada a primeira transmisséo
radiofénica com o discurso do presidente Epita@ssBa. Como aponta Zuculoto (2012, p.
36), 0 entdo presidente, ao utilizar o radio néssa, tinha como objetivo “amenizar o clima
de tensao politica que atingia o pais”, pois a |[agdw estaria descontente com o resultado da
eleicdo presidencial que elegeu Artur Bernardesoceen sucessor.

A partir dessa primeira transmisséo iniciou-se aviquo de experimentacfes e
consolidagdo do radio, que se estendeu até meadakchda de 1920, marcado pelos
programas musicais e pela tentativa de instituia ygrogramag&do eminentemente cultural,
que incluia a transmissdo de Operas, concertodesti@a culturais. As emissoras “eram
mantidas basicamente através da contribuicdo de associados, que pagavam uma taxa
mensal, além de doacbes de entidades privadas” §GH&N, 2001, p. 23) e como 0s

aparelhos receptores ainda eram caros e poucasjvoges pagavam ao Estado uma taxa

1 Mestranda em Jornalismo pela Universidade FediraSanta Catarina/Bolsista Capes. Trabalho
orientado pela professora doutora Valci Zuculotondil: ebidasantos@gmail.com.
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pelo uso das ondas. Assim a programacdo se margavegra ndo cobrindo todos os
horarios, até que a propaganda ganhasse rele\v@puai@desse entdo ser a fonte de sustentacdo
financeira do meio.

O panorama comeca a mudar no periodo entre 1993G quando o radio comeca a
se firmar como meio comercial, com insercao de @p8rdurante a programac¢ao, momento
que coincide com o melhoramento técnico do sisteéenransmissédo e a popularizachs
aparelhos. Como aponta Perosa (1995), na décatia3@eo pais passa por um processo de
reformulacdo nas relagcdes socioecondmica e politcele o Estado atua de forma
determinante. E nesse cenario que o radio vai staa® como ferramenta politica capaz de
influenciar fortemente as relacdes de poder, eajmeente no periodo de vai de 1930 & 1945,
com a Era Vargas.

Como reconhecimento as mudancas na economiatiadmacrescimento dos centros
urbanos e do surgimento das massas assalariadggsociemnde consumo, viria a legalizacéao
da veiculacdo de anuncios publicitarios, em 1932D@écretos Lei numeros 20.047, de maio
de 1931, e 21.111, de marco de 1932, respectivamegulamentavam o funcionamento do
setor radiofénico, estipulando uma limitacdo de 1f®4empo total de programacéo para a
veiculacdo de propagandas (CALABRE, 2004). Nesseoge o radio ja estava
comprometido com a veiculagdo de anuncios, quengiana sua sobrevivéncia. O que
aconteceu, ap0s esse processo, foi a exploragéepatal do mercado disponivel pelas
emissoras, procurando alcancar o patamar orgarozdgé empresas que visam lucro. Em
1934, o limite de tempo para propaganda foi ampligetlo governo, para 20% do total de
cada programa (REIS, 2008).

Para Ortriwano (1985, p. 15), o processo de caamlzacdo de espacos no radio
causou uma “retransfiguracdo”, levando o que ssiderava erudito, educativo e cultural a
ser de cunho popular, com o objetivo de divertenéreter o publico. Com a atracdo da
audiéncia, consequentemente é despertado o irdedsss patrocinadores, tornando esse
momento decisivo para o radio, pois, como apontaldto (2011, p. 2), “iniciava-se, entéo,
0 sistema que mais se desenvolveu e hegemonizandes radiofonicas no Brasil: o
comercial”.

Com a conquista de reconhecimento publico enquesitulo de comunicacao de
massa, € cada vez mais nitida a possibilidade deloupara promover interesses
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segmentados. Essa apropriacdo é feita por perdada$ politicas com fins partidarios e
eleitorais ou mesmo a legitimacéo de discursodédems e institucionais. Prova disso é que
ainda em 1932 evidencia-se mais um momento de ixefAlo politica do radio no Brasil,
com a Revolucao Constitucionalista. Essa revoldgéoepresentada por dois movimentos
armados. O de oposicdo, sediado em Sao PauloMausestabelecer o resultado da eleicdo
democrética de 1930, cujo presidente eleito fabJAtestes, em substituicdo a Washington
Luiz; e o de situacdo, no Rio de Janeiro, respalaagolpe de Getulio Vargas, que havia
tomado o poder a forca com o discurso de que sahzamacdo. Em julho de 1932, a
revolucdo que estava sendo planejada ha mais deartoma as ruas em conflito que dura
guase trés meses.

Nesse periodo aconteceu uma espécie de enfreritammne as emissoras Philips,
que era carioca, e Record, paulista, que tomaragges politicas diferentes e travaram uma
batalha de argumentos onde uma procurava desneeqtie a outra informava. A Record,
inclusive com o0 uso de alto falantes instaladosfiemte a sede da emissora, permitia a
transmissdo de manifestos do movimento estudantié enensagens patridticas contra o
governo getulista. Assim, a emissora pioneira enmpie que politicos falassem em seus
microfones, “conclamou o povo em favor da causdtipal (ORTRIWANO, 1985, p. 17),
levando seu apresentador César Ladeira a ser é¢datoeeno o locutor oficial da Revolugéo.

O poder ideolégico do radio entra em acdo a pddiregime implantado em 1930,
que o identifica como um instrumento com capacidd&geromover interesses. O objetivo
politico de Getulio Vargas era transmitir a idegawhificacdo nacional e também de reforcar
uma conciliacdo entre as classes sociais (FERRARETPDO1). Assim, em 1935, o entéo
presidente exigiu das emissoras um espaco ofiat@ a implantacédo da “Hora do Brasil”.
Através do programa diario, que deveria ter alcamagional, Vargas pretendia divulgar
noticias de seu interesse, além de propaganddegiss calcadas nos conceitos e valores
morais, intelectuais e politicos que defendia.

Porém, o objetivo de que a “Hora do Brasil” atisgi todo o pais sO seria alcangado
em 1939, quando passa a ser produzido pelo Departarde Imprensa e Propagand®|B
(MOURA, 2009). Pinheiro (2008, p. 79) observa quam a criacao do DIP, ja acontecia “o
inicio de um trabalho profissional com vistas a sodidacdo da imagem publica do
presidente da Republica e a ado¢do de elementoprdpagandas nazista e fascista na
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construcdo do marketing politico brasileiro”. O Bgpmento de Imprensa e Propaganda foi
criado com a funcédo de coordenar e fiscalizar tedascdes de propaganda nacional, interna
e externa, além de censurar, entre outros, as pegiasis, o cinema e o proprio radio, cuja
programacao passa a ser monitorada com a colockg&m®ensores nas emissoras, acao
denominada censura prévia, por meio da qual cen@mol o que seria divulgado. Perosa
(1995). aponta que essa intensa propaganda institigermitiu que o radio experimentasse
também um grande desenvolvimento, chegando a lowassdistantes das grandes cidades.

Em 1945 viria o fim do Estado Novo e os primeip@ssos da redemocratizacao
puseram fim também ao DIP e a censura prévia, ooefé-erraretto (2001), embora a “Hora
do Brasil” tenha continuado no ar. Em 1946 o semenanuda para “Voz do Brasil”, que
ainda hoje se constitui num instrumento de divilgage informacao governamental. Hoje, o
programa vai ao ar diariamente, de forma obrigat@m todas as emissoras de antena, das
19 as 20 horas, repassando informacdes, em forpoat@listico, sobre os poderes
constituidos: Executivo (Presidéncia da Republidaggislativo (Camara e Senado) e
Judiciério.

O periodo entre as décadas de 1940 e 1950 foi @médio alcancou o auge de seu
desenvolvimento, com os programas de auditéridiudeor e as radionovela§ambém se
consolidava um radiojornalismo mais estruturadacaao, por exemplo, pelo Reporter Esso,
gue foi ao ar pela primeira vez no Brasil em 19dth [Radio Nacional do Rio de Janeiro. O
noticiario, que divulgava, num primeiro momentoinpipalmente informacdes sobre a Il
Guerra Mundial, se manteve no ar por 27 anos (KLOER, 2008).Destaca-se ainda o
“Grande Jornal Falado Tupi”, que estreou na radipi e Sdo Paulo em 1942, com uma
hora de noticiario. Esses dois programas marcanarsi¢tdo do radiojornalismo que era
apenas releitura de jornais para a producdo radazbexclusiva, onde se busca o
desenvolvimento de uma linguagem propria e capateadeler cada vez melhor as demandas
do publico.

O radio manteve-se forte na area publicitarial®®0, quando comecaram a chegar
no pais os primeiros aparelhos de televisdo. As duidias dividiram o mercado de forma
equitativa até a televisdo superar suas dificulslddenicas e desenvolver uma linguagem

propria. Na década de 1960, a TV se populariza&glio perde espaco no palco publicitario.
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Em 1962 foi implantado o Cddigo Brasileiro de Telacinicacdes, que fixou em 25% da
programacao o tempo maximo para difusdo de propagamradio e na TV (REIS, 2008).

A legalizagédo do espaco destinado a propagandaraleviria em 1950. Embora os
primeiros espacos ndo fossem pagos, por partididscpe ou pelo governo, as emissoras
eram obrigadas a disponibiliza-los. Entre 1950 @010 destaque das campanhas eleitorais
ficou com ogingles, que comecavam a despontar. Entre eles estaotmt&Reo Velho”, de
Getulio Vargas em 1950; jingle de Juscelino Kubitschek, em 1955, que o elogiava;de
Janio Quadros em 1960, chamado “Varre varre vaissair(PRADO, 2010). Ainda néo se
estruturavam programas com o refinamento e o imresto financeiro atual, pois, como
citamos, o radio estava em fase de consolidac@ionddinguagem propria.

Em 1961, mais um momento marcante na histériaadl® giretamente relacionada ao
radio e a politica. O presidente, a época, Janiad€s, havia renunciado e, segundo
determinacdo legal, o seu vice, Jodo Goulart, cevassumir a presidéncia. Porém,
aproveitando que Goulart estava fora do pais, ttares impediram a sua posse. Revoltado
com a posicao tomada pelos militares, o entédo gader do Rio Grande do Sul, Leonel de
Moura Brizola, denuncia o golpe e mobiliza o poaggpa resisténcia, através do radio. Como
as radios Difusora e Farroupilha haviam sido feabagelo governo federal, porque
divulgaram os manifestos de Brizola, a Guaiba, ajnda estava no ar, “teve seus estudios
transferidos para o Palacio Piratini e seus trassmnés, na Ilha da Pintada, passaram a ser
vigiados por 200 homens da Brigada Militar” (FERRE| 1997, p. 6). Assim foi instituida a
Cadeia da Legalidade, cuja programacéo era retragaror cerca de 150 outras emissoras
de todo o pais e até do exterior, por ondas curtas.

A imagem de Brizola, reproduzida pela historiassaeocasido, € de um politico
sentado a mesa de estudio improvisado, com o mmeohuma mao e, na outra, uma
metralhadora. O golpe de 1961 ndo ganhou respaldal sou politico, e Jodo Goulart
assumiu o poder até 1964, quando nova tentativagyalige militar o tirou do poder,
encaminhando o pais para a Ditadura Militar.

O espaco politico-eleitoral no radio
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O Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGRE)um espaco reservado
legalmente a candidatos a cargos proporcionaisjeritaaos, transmitido por emissoras de
radio e televisdo de todo o pais, simultaneameMigitas controvérsias envolvem as
definicbes historicas e legais de quando foi impldo 0 HGPE. Nesse sentido tentamos
trazer uma contribuicdo através de autores queerafe tema e, principalmente, a partir da
consulta as leis publicadas.

De acordo com Oliveira (2008), o espaco mididpaca os candidatos surgiu com a
instituicdo do codigo eleitoral em 24 de julho @A A lei nimero 1.164, desse ano, no
artigo 130, faz os seguintes apontamentos:

As estacOes de radio, [...] nos noventa dias amévias eleicdes gerais de todo o
pais ou de cada circunscricdo eleitoral, reservati@iamente duas horas a
propaganda partidaria, sendo uma delas pelo menusté, destinando-as, sob

rigoroso critério de rotatividade, aos diferentastifos, mediante tabela de precos
iguais para todos. (BRASIL, 1950).

O horario destinado a propaganda eleitoral eraaimente pago. Embora Oliveira
(2008, p. 95) afirme que "o horario eleitoral gitat¥ obrigatdrio no radio desde 25 de julho
de 1955 — lei numero 2.550", essa legislacdo, @raeo artigo 78, explicita apenas que "as
estacoes de radiodifusédo irradiardo gratuitamehieante meia hora por dia e durante 2
(dois) meses antes de cada pleito, um programaiaegk pela Justica Eleitoral [...]". Nesse
espaco gratuito cabiam apenas informacfes a sepassadas pela Justica Eleitoral, ndo
dando margem a compreensao de que o mesmo sempedad candidatos da forma como
ocorre hoje. A lei previa também que o programasmee sendo da Justica Eleitoral,
repassasse informacdes sobre comicios e os diveastdos. A propaganda gratuita sO se
efetivou através da Lei niumero 4.115, de 22 detagds 1962, embora a propaganda paga
ainda coexistisse com a gratuita até 1974 (JORG#/)1

Mais tarde, em 1965, a lei 4.737, reforca atradésseu artigo 24, que “toda
propaganda eleitoral serd realizada sob a respiidadbe dos partidos e por eles paga,
imputando-lhes solidariedade nos excessos prasgaelos seus candidatos e adeptos”, tendo
sido vetado o artigo 250 que tratava da institugi@ropaganda gratuita. Somente em maio

de 1966, este artigo foi alterado, através da. 884 ficando com a seguinte redagéo:

Nas eleicdes gerais de dmbito estadual ou naciasatstacdes de radiodifusao e
televisdo de qualquer poténcia, inclusive as der@dade da Unido, Estados,
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Territérios ou Municipios, reservardo, nos sessdias anteriores a antevéspera do
pleito, duas horas diarias para a propaganda elkijpatuita, sendo uma delas a
noite, entre vinte e vinte e trés horas, conformstrucdes, providéncias e

fiscalizacdo da Justica Eleitoral, para o efetiumprimento do preceituado neste
artigo. (BRASIL, 1966).

Silva (2002 apud FRANCA, 2010, p. 48) indica qeen“1974, a lei Etelvino Lins
(senador da Arena, partido do governo) acabou cpno@aganda eleitoral paga em radio e
TV e limitou 0 espaco e o conteudo que poderizsmprado em jornais e revistas”, ficando
a propaganda nesses veiculos, conforme artigoe$fjto ao horario gratuito. Procurando
tornar as regras de veiculacdo das propagandasrigigas, em 1976 foi outorgada a Lei
Falcdo, numero 6.339, que determinava como deseriatilizado o espago eleitoral:

| - na propaganda, os partidos limitar-se-do a meac a legenda, o curriculo e o
numero do registro dos candidatos na Justica Editbem como a divulgar, pela
televisdo, suas fotografias, podendo, ainda, aaundhorario local dos comicios;

Il - o horario da propaganda sera dividido em m#$ode cinco minutos e
previamente anunciado;

lll - a propaganda dos candidatos as eleices ermunicipio sé podera ser feita
pelas emissoras de radio e televisdo, cuja outmmgjaa sido concedida para esse

mesmo municipio, vedada a retransmiss&o em re@AS$RB., 1979.

Essa legislacao foi a ultima criada dentro de ugmre autoritario. A partir de 1988,
com a promulgacédo da atual Constituicdo Brasilégiagarantido o acesso gratuito, pelos
partidos politicos, ao radio e a televisdo (art. dat. 3°). Jorge (1997) aponta que, mesmo
com a Constituicdo, ainda néo estava proibida@lagao de propaganda paga no radio e na
televisdo e que essas restricdes seriam regulatkes|pis especificas para cada pleito

A partir dessa legislacao, passamos a ter o loogeitoral gratuito como conhecemos
hoje, sofrendo pequenas alteracdes. A Ultima muudaopnteceu em 200@uando a lei
12.034 alterou: a) a Lei dos Partidos Politicosne® 9.096 de 1995; b) a lei que estabelece
normas para as elei¢cdes, numero 9.504 de 1997;aelei)4.737, ja citada, que institui o
Cddigo Eleitoral. Nessa nova legislacdo é mantidéet@rminacdo de que a propaganda
politico-partidaria no radio e na televisdo estiaratada aos horarios gratuitos e que as
emissoras reservardo, nos 45 dias anteriores wéap&radas eleicdes os espacos destinados

a divulgacao da propaganda eleitoral gratuita,aomé determina a Justica Eleitoral.

2 O termo antevéspera € utilizado para caractevizmcerramento do HGPE, que se da dois dias antes
da eleicao.
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Um “horario gratuito” para a propaganda eleitoral

O fato de os meios de comunicacdo serem consmerfadtes canais de influéncia
sobre a opinido do publico foi um dos motivadorasam legalizacdo do uso dos mesmos
pelos partidos politicos, principalmente em pericgleitoral. O espaco reservado a
propaganda eleitoral € chamado gratuito porque ra§oer que os partidos e coligacdes
dispensem dinheiro para pagar pelo espaco de &e#&mlina midia radiofénica e televisiva.
Reis (2010) explica que a atual forma de financi@meé de carater publico indireto, pois € o
Estado quem arca com os custos de veiculagédo nmegdias.

O que caracteriza o financiamento como indireto féto de o dinheiro ndo passar
pelas contas bancarias do partido ou da coligag@iodo pago as emissoras através de
compensacao fiscal prevista na Lei Eleitoral. Todeemissoras sdo obrigadas, por lei, a
transmitir os programas eleitorais, estando sgjedtanulta em caso de descumprimento.
Além disso, um dos fatores que facilitam essa cmlaraé as emissoras serem concessfes
publicas, exploradas com carater de servico publico

A discusséo sobre o valor financeiro envolvidocompra dos espacos midiaticos no
radio e na televisdo envolve, principalmente, aigfies como a de que o governo, com a
compensacdao fiscal dada as emissoras pela tra@smiss programas, deixa de arrecadar
impostos que beneficiariam toda a sociedade. Assamras tém a restituicdo de seus custos
em até 80% do valor total, considerando os pre@s/ahda dos espacos publicitarios
praticados nos 90 dias anteriores ao inicio daggapda. Autores como Eugénio Bucci
(2012, online/s.p) defendem que o valor investido @opaganda eleitoral, que na ultima
eleicdo presidencial chegou a 850 milhdes de rgareflete boa parte de um financiamento
publico de campanha que tem sido discutido naagpidlica.

O fato de ndo ser permitida a compra direta dpagas no radio e na televisdo € uma
tentativa de manter um equilibrio entre os candglasem que as campanhas com menos
recurso financeiro sejam prejudicadas. Ainda asgpanas com essa medida ndo € eliminada
a discrepancia no tempo que cada candidato gantea fpar com o eleitor, pois as
coligacdes, por exemplo, muitas vezes com dezeaagadidos, acabam definindo se o
tempo sera maior ou menor e isso também é levadmwasideracdo no momento de selar as

aliancas. Um exemplo € caso da eleicdo presidedei&l010, onde as coligacfes dos dois
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principais candidatos possuiam quase metade dootéotgl. A coligacdo representada por
Dilma Roussef tinha 10 minutos, 38 segundos e H¥ésgnos, enquanto a de José Serra
dispunha de 7 minutos, 18 segundos e 54 centésithésmpo das outras sete coligaces

variou entre 55 segundos e um minuto e 23 segundos.

Consideracdes finais preliminares

O rédio, desde o seu surgimento, utilizando a fegio de transmissdo em ondas
curtas, e hoje com os recursos de transmissaaldegias possibilidades da internet, € um
veiculo de comunicacdo de massa. Essa caracteistideve as suas amplas abrangéncias de
publico e geografica, que permite alcancar lugaessotos, e também a capacidade de
transmitir a mesma mensagem para audiéncias dsstique incluem cultos e analfabetos,
bastando apenas que estejam aptos e dispostosr.afopwssibilidade de chegar a todos os
publicos o tornava — e ainda 0 mantém como — umanfenta potencial para mobilizar a
opinido publica, em toda sua diversidade, e ndoodka a ser descoberta e utilizada com
fins politico-eleitorais.

Consideramos que o uso politico do radio no Brasile ser dividido em trés grandes
momentos. O primeiro compreende de 1930 a 194% atrdves do seu regime ditatorial
Getulio Vargas regula o sistema de radio e o uswr@i@aganda, vindo a utiliza-lo para impor
seus ideais politicos de unificacdo nacional. O erdm seguinte, pés Vargas, d& inicio ao
processo de regulacdo do uso dos meios de coménigaglos partidos e candidatos,
marcado novamente pela censura e cerceamentoaldali® de imprensa e de expressao,
com o regime militar, que vai do golpe de 1964 EH#85. Como marco para 0 terceiro
periodo consideramos a Constituicdo de 1988, que resdtliberdade de atuacdo da
imprensa e garante acesso gratuito, pelos parpidbgcos, ao radio e a televisdo, com a
constante atualizacdo da legislacdo para acompaatarpleito.

Assim, depois idas e vindas, o uso do radio pgalitica parece ter encontrado um
ponto de equilibrio e se converte em um espaco w@m upando de diversas estratégias, 0s
candidatos apresentam aos ouvintes suas proposas avaliacdo do cenario que o pais
vivencia. Compartilhamos da visdo de Panke e G@041, p. 392), que apontam o HGPE
como uma “importante fonte de informacdes paralesgoees” e que além da funcédo de

informar e expor a imagem publica dos candidatossmaco se torna importante porque
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“indica aos eleitores o inicio do ‘tempo da padditi@o momento em que a politica entra nos
espacos privados das familias, através da teleeisimradio, invertendo a logica do debate
politico" (PANKE; CERVI, 2011, p. 392).

Prezotto (2008) aponta que na eleicdo presidedei@006, os dois candidatos e suas
respectivas coligagbes, que disputaram o0 segundmo,tujuntos arrecadaram
aproximadamente 137 milhdes de reais em doacdesmgeesas do setor financeiro, da
construcdo civil e do setor petroquimico e de niinéConsiderando esse estudo, podemos
supor que, se os candidatos precisassem contragavigo de divulgacédo radiofénica e pagar
o valor que hoje é custeado pelos cofres publiasssampanhas se tornariam ainda mais
caras do que ja sdo. Além disso, os partidos meais fazer mais aliancas e receber mais
patrocinio, o que poderia comprometer a legitiméddd processo eleitoral uma vez que o
candidato estaria cada vez mais “preso” pelos asdethados.

As doacOes, tanto de pessoas fisicas quantogasidséo limitadas pela Lei Eleitoral
quando se trata de campanhas eleitorais, porémh&dinites para as doacdes a partidos
politicos, o que deixa em aberto um caminho altermgara o direcionamento de recursos
para as campanhas, que podem ir além dos limitedbedscidos na legislacdo vigente.
Obviamente, com mais recursos, os candidatos coesegausar um impacto visual maior
de sua campanha, o que se reflete diretamenteodagdio dos materiais de campanha e na
propria contratacao de profissionais renomadoseatada comunicacgao.

Nesse primeiro momento, o que se pode observaretamente, por exemplo, nas
propagandas politico-partidariag a disparidade na qualidade dos materiais pidoizo
que ja denota que ha grande diferenca nos recfirssceiros que séo investidos pelos
partidos. Como reflexo disso, tém-se a baixa gad&destética dos programas dos partidos
com menos poder aquisitivo. Isso também interfaréorma de recepcdo da mensagem, pois
a qualidade do audio (voz do locutor e efeitogzatilos), do texto e a linguagem adotada
podem atrair ou repelir a atengcédo do ouvinte eoadit@tamente relacionadas a qualidade dos
profissionais envolvidos na producéo do conteudo.

Também se observa uma mudanca no padrao finglrdgeamas, quanto ao formato

em que o conteudo € disposto. Aléem de divulgar men@ o numero do candidato, as

3 As propagandas politicas sdo exibidas periodtosenno radio e na televisdo, com o objetivo denpker
as ideias do partido e ndo de um candidato.
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estratégias envolvem novas formas de persuasdopfdgsamas de candidatos com maior
tempo disponivel, as técnicas de convencimentoo estnufladas em didlogos entre
locutores, e ultimamente na adog¢do de modelosljsticas, como reportagens e noticias,
como a para obter credibilidade.

Mas, apesar do papel de integracdo da audiénciprouesso eleitoral, perduram
discussfes e criticas sobre a utilidade desse egpaccusto que gera, apesar de se dizer
gratuito. Dessa forma, outra possibilidade a sensiderada em um cenério de
responsabilidade das coligacées/candidatos pekiescde propaganda em midia audiovisual
seria a de que, por ndo terem condicbes de padmreppaco, ou sob essa alegacdo, 0s
candidatos poderiam optar por excluir algumas erassda lista de retransmissado, deixando
uma parcela de ouvintes-eleitores ausentes des®esgp. Sendo assim, 0s programas
deixariam de cumprir seu papel de levar informag@eidadao, interferindo em um aspecto
fundamental no processo democratico, que é o agump#ento de todo o processo eleitoral
pelo publico.

E inegéavel que, ao adquirir esse carater perspdasiormativo, 0 HGPE no radio se
torna responsavel pela difusdo e internalizacdoopigdes politico-partidarias, que se
configuram numa reiteracdo do poder de mobilizadéolégica do radio, ja apontado por
Ferraretto (2001). Embora muitas vezes essa prodagaeja considerada pelo proprio eleitor
como irrelevante para a decisdo do voto, acreddamee é através das discussdes ali
pautadas que ele toma conhecimento de fatos dosmmpeessita estar ciente, mesmo que nao
tenha um interesse direto.

Assim, o radio, enquanto ferramenta politica, ssite se adaptar aos formatos e
linguagens mais eficientes para a comunicacdo @&kaiinformativa. Mas, apesar das
constantes mudancas legais e da insercdo de nadgles mo processo eleitoral, acreditamos
que o HGPE ainda recebe atencédo especial das aturdisl e por issee reafirma a cada
pleito como um canal de inser¢cdo do ouvinte nogsse eleitoral e como um fator decisivo

para os candidatos.
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