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Resumo: Sabe-se que em Santa Catarina a histéria da Publicidade ainda é muito recente, especialmente
na regido oeste, onde a colonizacéo se desenvolveu tardiamente em relagdo a ocupacdo de areas da regido
sul do Brasil, como Serra Gaucha, por exemplo. Se nas regifes centrais do Brasil , a publicidade comega
a ser registrada por volta de 1913, em Chapec6 o surgimento das primeiras agéncias de publicidade ocorre
ainda mais tarde, por volta de 1980. O presente trabalho é resultado das pesquisas desenvolvidas pelo
Nucleo de Iniciacdo Cientifica Memdria da Publicidade e Propaganda na regido de Chapecé — SC, que
visa compreender como surgiram as atividades de Publicidade e Propaganda naquela regido a partir da
década de 80. Mais especificamente esse artigo pretende demonstrar como eram feitos os primeiros
comerciais, quais as formas de criatividade utilizadas tendo em vista um periodo onde 0s recursos eram
escassos e que ndo existiam profissinais formados em publicidade e propaganda.
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Introducéo

A memodria da publicidade e propaganda € um dos campos menos estudados em
todo o pais. O Nucleo de Iniciacdo Cientifica Memoria da Publicidade e Propaganda na
Regido de Chapec06-SC, tem justamente como objetivo compreender como surgiram as
primeiras atividades publicitarias na regido de Chapeco, cidade localizada no oeste de
Santa Catarina a aproximadamente 550 Km da capital Florianopolis.

Ao longo de 2012 e 2013 o nucleo elaborou um levantamento sobre as primeiras
agéncias de publicidade e os primeiros profissionais. Ap0s esse primeiro passo 0 projeto
realizou entrevistas com os pioneiros que foram responsaveis por alicercar um mercado
publicitario que atualmente exporta trabalhos para todo o Brasil.

Sabe-se que em Santa Catarina a histéria da Publicidade ainda € muito recente,
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especialmente na regido oeste, onde a colonizacdo se desenvolveu tardiamente em
relacdo a ocupacdo de areas da regido sul do Brasil, como Serra Gaucha, por exemplo.
Se nas regibes centrais do Brasil, a publicidade comeca a ser registrada por volta de
1913, em Chapecd o surgimento das primeiras agéncias de publicidade ocorre ainda
mais tarde, por volta de 1980.

O objetivo do seguinte trabalho &€ mostrar como eram feitos os primeiros
comerciais, quais
as formas de criatividade utilizadas pelos primeiros publicitarios chapecoenses a partir
da década de 80, momento em que 0S recursos eram escassos € ndo existiam

profissionais capacitados em publicidade e propaganda.

Metodologia

As entrevistas sdo base para esta pesquisa. A coleta de dados se da por meio dos
testemunhos orais dos sujeitos envolvidos com a publicidade em Chapeco, na década de
1980. Enfatizamos que o levantamento da histéria de maneira oral é realizado de forma
a preservar e oferecer total liberdade para que o entrevistado exponha a opinido acerca
da tematica abordada, uma vez que estes testemunhos sdo representacGes do passado,
conforme oentendimento de Meihy e Holanda (1996).

De acordo com estes autores, “a historia oral implica a percepcao do passado
com algo que tem continuidade hoje e cujo processo histérico ndo esta acabado. A
presenca do passado no presente imediato das pessoas € razao de ser da historia oral.”
(MEIHY; HOLANDA, 1996, p. 13). Seguindo suas concep¢des metodoldgicas, dentre
as modalidades de historia oral (histéria oral de vida, a tradicdo oral e a historia oral
tematica), optamos pela histdria oral tematica, ja que se relaciona com um periodo ou
com um tema dentro da vida do depoente, no caso o contexto e lugar de participacdo
dos sujeitos na criacdo das primeiras agéncias de publicidade de Chapec6. Conforme
Meihy e Holanda (2007, p. 33), a historia oral tematica busca a compreensdo social
através das narrativas legitimas do sujeito que vivenciou determinado fato ou
acontecimento, ainda que o0s elementos externos possam ser contestados pelo
entrevistador.

Para realizacdo das entrevistas, utilizamos roteiro elaborado com base nos
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critérios constantes no projeto para captacdo das narrativas para a abordagem do tema,
quais sejam: foco no contexto profissional e nos cenarios econémico, social e cultural
da época.

As entrevistas sdo gravadas em video, nos estddios da Unochapecd. A gravacdo
em video facilita a conducdo das entrevistas e permite focar-se nos detalhes das
narrativas, sem perder informacGes. A pretensdo € que os dados coletados sirvam de
base para criacdo e alimentacdo de um banco de dados que permitira cruzamento de
informacdes e facilitard a preservacao da memoria regional, além de servir de base para
futuras pesquisas cientificas.

Alem do procedimento qualitativo da historia oral, tomamos como base a obra
Memoria Coletiva, de Maurice Halbwachs, de 1968, por compartilhamos da nocéo de
gque mesmo a memoria particular remete a um grupo. Neste sentido, as rememoragoes
individuais dos sujeitos envolvidos em agéncias de publicidade e propaganda de
Chapecd, bem como os demais profissionais que atuam na area, contribuem para a
construcdo da memdria coletiva referente ao contexto de nascimento das primeiras
agéncias de publicidade de Chapeco.

Em prefacio, a obra de Halbwachs (2006), escrito em 1990, Jean Duvignaud
afirma que a recordacao e a localizacdo (em ultima instancia, a memoria) estdo ligadas
aos contextos sociais. Estes servem de baliza a reconstrucdo da chamada memoria. O
depoimento da testemunha s6 tem sentido em relacdo a um grupo do qual esta faz parte,
porque pressupde um evento real vivido outrora em comum e depende do contexto de
referéncia no qual atualmente transitam o grupo e o individuo que atesta aquele
depoimento.

Memorias individual e coletiva sdo complementares e negociadas entre
diferentes grupos sociais. A memdaria historica é perpassada por aquelas memorias. Em
Halbwachs (2006) ha uma distingdo entre memoria historica e memaria coletiva. Aquela
pressupde a reconstrucdo dos dados fornecidos pelo presente da vida social e projetada
sobre o passado reinventado. A memoria coletiva recompde o passado. Entre ambas, as
direcGes da consciéncia coletiva e individual se desenvolvem as diversas formas de
memoria, que se alteram conforme as intenc@es por elas visadas.

Segundo Halbwachs, historia ndo é memaria ja que existe uma interrupgdo entre
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a sociedade que Ié essa historia e 0s grupos de testemunhas ou atores de acontecimentos
que nela sdo relatados. Nao h& como recriar correntes de pensamento coletivo que
tomam seu impulso no passado, pois s6 temos influéncia sobre o presente.

A memoria coletiva se distingue da histéria sob pelo menos dois aspectos: a) ela
é uma corrente de pensamento continuo que retém do passado somente o que esta vivo
ou é capaz de viver na consciéncia do grupo que a mantém. A histéria divide a
sequéncia dos séculos em periodos e introduz divisdes simples na corrente dos fatos.
Ela encara cada periodo como um todo, independente do que o precede e do periodo
seguinte. Na memoria coletiva, estas separagdes e limites sdo ténues. O presente ano se
opde ao passado na memoria coletiva, como quando dois periodos histéricos vizinhos se
distinguem; e b) existem muitas memorias coletivas. (HALBWACHS, 2006, p. 105).

As multiplas memorias coletivas tém como suporte (cada uma delas) um grupo
(ou grupos) limitado no tempo e no espago. Justamente porque a memoria de um
individuo ou de um pais esta na base da formulacdo de uma identidade, ¢ que a
continuidade é vista como caracteristica marcante. A Historia, por outro lado, encontra-
se pautada na sintese dos grandes acontecimentos da historia de uma nagédo, 0 que para
Halbwachs faz das memorias coletivas apenas detalhes. O que justifica ao historiador
estas pesquisas de detalhe, é que o detalhe somado ao detalhe resultara num conjunto,
esse conjunto se somara a outros conjuntos, e que no quadro total que resultara de todas
essas sucessivas somas, nada estd subordinado a nada, qualquer fato é tdo interessante
quanto o outro, e merece ser enfatizado e transcrito na mesma medida. Esse género de
avaliacdo acontece quando néo se leva em conta o ponto de vista de nenhum dos grupos
reais e vivos que existem, ou que existiram, para 0s quais, ao contrario, todos 0s
acontecimentos, lugares e periodos estdo longe de apresentar a mesma importancia, uma
vez que ndo foram por eles afetados da mesma maneira (HALBWACHS, 2006, p. 106).

A memoria historica € compreendida como a sucessdo de acontecimentos
marcantes na historia de um pais. O proprio termo “memoria historica” seria uma
tentativa de aglutinar questBes opostas, mas para entender em que sentido a Historia se
opde a Memoria é preciso que se atenha a concepcao de Histdria por ele empregada.

A historia de uma nacdo pode ser entendida como a sintese dos fatos mais

relevantes a um conjunto de cidad&os, mas encontra-se muito distante das percepc¢des do



ALCAR SUL

/(n/'

50 anos do Golpe Militar de 64

"4 historia que a midia faz,
conta ou ndo conta”

de Historia da Midia

individuo, dai a diferenciacdo estabelecida por Halbwachs entre Memdria e Histéria.

A histéria se interessa pelas diferencas e oposi¢des. Apesar das diferencas
importantes, na memoria coletiva, as semelhancas passam ao primeiro plano.

No momento em que examina seu passado, 0 grupo nota que continua 0 mesmo
e toma consciéncia de sua identidade através do tempo. A histéria deixa passar esses
intervalos em que aparentemente nada acontece, em que a vida se limita a se repetir, de
formas um tanto diferentes, mas sem alteracdo essencial, sem ruptura nem perturbacéo.
(HALBWACHS, 2006, p.108).

A histéria examina os grupos de fora e abrange um periodo bastante longo. A
memoria coletiva, ao contrario, € 0 grupo visto de dentro e durante um periodo que nao
ultrapassa a duracdo média da vida humana, que de modo geral, € bem inferior. Ela
apresenta ao grupo um quadro de si mesma que certamente se desenrola no tempo, ja
que se trata de seu passado, mas de tal maneira que ele sempre se reconheca nessas
imagens sucessivas. A memoria coletiva ¢ um painel de semelhancas, é natural que se
convenga de que 0 grupo permaneca, ou tenha permanecido 0 mesmo, porque ela fixa
sua atencdo sobre o grupo e o que mudou foram as relagdes ou contatos dos grupos com
os outros. (HALBWACHS, 2006, p. 109).

O estudo da histéria da propaganda em Chapecd ajuda a compreender 0 processo
pelo qual a sociedade, em determinados periodos e contextos, define os instrumentos e

as formas de publicizacdo de produtos, bens de consumo e valores visando.

Criatividade como principal alicerce

Na década de 80, na cidade de Chapecd destaca-se o surgimento das grandes
industrias do ramo da agroindustria, como Frigorifico Chapecd, Cooperalfa e Sadia, que
moviam a economia da cidade.

Chapeco estava em pleno processo de urbanizacdo. Alba (2002) destaca o
crescimento da populacdo urbana, que entre 0s anos de 1970 e 1991 teve um aumento
de 73.196 habitantes e também o visivel éxodo rural na regido, com a reducao de 3.219
habitantes nesse mesmo periodo. As empresas anteriormente citadas ajudaram a acelerar
esse processo, uma vez que criaram empregos, fazendo com que as pessoas deixassem o

interior e se estabelecessem na cidade. Com isso o comércio também se desenvolvia
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rapidamente, pois a demanda era grande uma vez que ndo eram apenas 0s moradores da
cidade de Chapecd que movimentavam o comércio: era comum a vinda de pessoas de
fora, do interior do municipio e de cidades proximas para comprar na cidade.

Devido a esse aumento significativo da populagdo e, por conseguinte, a
expansdo do mercado e da concorréncia, 0s comerciantes perceberam que precisavam
de novas formas para vender seus produtos, surgem ai a necessidade das agéncias
publicitarias. O mercado sentiu-se obrigado a formar esse tipo de empresa, pois ndo
tinha nada parecido na regido. Chapecd era uma cidade distante dos grandes centros,
como Florianépolis, Porto Alegre, Curitiba e Sdo Paulo, e agéncias dessas localidades
raramente se instalavam aqui. Desenvolver uma agdo comunicacional era um trabalho
de muita dificuldade principalmente por causa dessa distancia. O modo de solucionar
essa situacédo foi formar as primeiras agéncias em Chapeco.

Enguanto em ambito nacional as agéncias eram departamentalizadas, ou seja,
eram dividas em setores como criagdo, midia, producéo, atendimento e planejamento e
chegavam a ter de onze até dezessete funcionarios, em Chapeco o cenario era bem mais
simples.

Primeiramente, as agéncias ndo eram departamentalizadas e possuiam poucos
funcionarios, no maximo quatro. Os profissionais normalmente acumulavam funcdes.
Isso acontecia ndo somente pelo fato que ter uma estrutura completa tornava-se muito
caro e 0 mercado ainda estava no inicio, mas também porque ndo existiam muitos
profissionais nessa area. Justamente por ser inicio e ser um setor novo, eram poucos que
se arriscavam. Assim como afirma Wilson Tonin, um dos pioneiros que trabalhava com
a publicidade no radio inicialmente,

Na época era muito mais a venda direta, eu trabalhava, quando abriu a
Atlantida FM eu tinha que buscar o mercado, eu tinha que eu vender,
eu criar, eu fazer texto, eu s6 ndo gravava, que a voz ndo ajudava né,
mas o restante, mas eu tinha que fazer tudo. Entdo essa era a vida do
publicitario, por que vocé tinha uma meta pra buscar, vocé tinha que
criar a campanha e tinha que entregar pro locutor gravar
posteriormente.(TONIN, Wilson, 2012)

Outro fator que influenciava esse panorama era o fato de ndo existirem
universidades que oferecessem o curso de Publicidade e Propaganda na regido. As

Unicas universidades que ofereciam o curso eram em cidade longinquas e eram caras ou
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existiam as federais.

Os primeiros profissionais a trabalharem com as agéncias, eram pessoas
oriundas dos meios de comunicacdo (rédio, TV, jornal). Entdo percebendo a necessidade
do mercado e com a experiéncia que possuiam dos meios de comunicacéo, foram pouco
a pouco desenvolvendo seus primeiros trabalhos, muitas vezes justando-se em
sociedade para construir suas agéncias e tentando convencer os comerciantes de que a
publicidade era algo que deveria ser investindo.

Também para potencializar o surgimento da publicidade em Chapecd, no ano de
1981 iniciavam-se 0s primeiros testes da emissora que viria a se tornar, meses depois, a
primeira emissora de televisdo do municipio de Chapecd, Santa Catarina, 0 que se
tornou marco na histéria da publicidade do oeste catarinense. A TV Cultura, canal 12,
foi inaugurada em meio a um periodo de intensa evolucdo tecnoldgica, onde a televisao
se reafirmava como principal meio de comunicacdo de massa no pais. Segundo Auro
Pinto, “na epoca a emissora de televisao era nova, 0s conceitos eram novos, a Atlantida
FM também, a primeira radio que tinha uma grande abrangéncia né, entéo isso chamava
bastante a atencéo, a profissdo, esse setor chamava muito atencéo da cidade, dos jovens
da época.”

Max Ceschi, ja anuncia 0 novo tempo mercadoldgico, sem a preocupacao com a
teoria, mas com a pratica. “Com a insercdo da VVox Brasil no mercado de audio, como
produtora de audio, a possibilidade entdo de se poder produzir um jingle aqui era muito
legal. O processo criativo é sempre 0 mesmo, 0 processo ndo muda ta, 0 que muda sdo
as fontes de informacdo. Na época, obviamente, nés ndo tinhamos esse acesso que
temos hoje, o “S8o Google” que vocé bate e tudo aparece ali, que deve servir como
referéncia, eu pondero, ser uma ferramenta importantissima, fundamental de pesquisa, e
ndo podemos fugir dela, mas, a0 mesmo tempo, na época nds nao tinhamos isso, e quais
eram as referéncias? Era o que agente assistia na televisdo.”

Para esses pioneiros, em um momento onde 0s recursos tecnoldgicos eram
restritos, foi necessario usar e abusar da criatividade e construir suas primeiras
campanhas “fazendo e aprendendo”.

N&o existia nada programado, por que tudo era em fita né. VVocé para
fazer um movimento eletrdonico de uma assinatura, vocé fazia
cavaletezinho, gravava as letras com o fundo preto, letras brancas,
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ficava rodando aquilo ali, aproximando com o zoom com a camera,
dai vinha né. Exatamente, totalmente ao contréario de hoje, que vocé
tem tudo no sistema eletronico, vocé muda a cor dos olhos, vocé faz o
que vocé quer né hoje. Desde os desenhos animados, enfim. Tudo
iss0. Quer dizer, era um sacrificio muito grande pra vocé criar um
clima novo num comercial. Mas como nés estdvamos numa regiao,
onde aquilo ali estava dando certo, continua dando certo.(RITTER,
Plinio, 2013)

Na atualidade a definicdo de criatividade é sindbnimo de “quebra-cabeca”, pois
inimeros filésofos, psicologos, artistas, escritores entre outros tentam desvendar o
significado exato de algo que é tdo importante para ndés enquanto serem racionais que
vivem em um mundo onde a criatividade “se converteu num valor de cambio importante
nas sociedades ocidentais. Ser “criativo” ndo é apenas o sinbnimo de ser original, mais
atualmente € uma ocupacdo de prestigio na nossa sociedade. Nos jornais, pode-se
encontrar ofertas de emprego para pessoas “criativas” e ha quem se identifique
profissionalmente como criativo.” (SEABRA, 2007)

De acordo com Boden (1994), pessoas de mente cientifica, ansiosas para
fugirem do romantismo e do obscurantismo definem a criatividade como combinagéo
original de idéias conhecidas. Podemos dizer que aqueles primeiros publicitarios
possivelmente faziam essas combinacdes, pois em varias das entrevistas sdo citados 0s
canais de televisdo das grandes capitais, como a Rede Globo, por exemplo, principal
referéncia de suas campanhas. Ja Novaes (1972, apud SCHLEDER, 1999, p. 15)
considera a criatividade como um meio de solucionar problemas, que envolve tanto a

intuicdo como uma combinacdo de idéias de diferentes dominios do conhecimento.

[...] na época, ai que ta, como é que a gente vai criar efeitos se nds nao
temos computador ndo temos nada, mas a Globo ja tinha, eles ja
faziam algumas imagens, com sobreposi¢do de imagens, essas coisas.
Ai 0 Edson na época ele pensou numa ideia, a ideia que ele teve foi
pegar uma caixinha de isopor, fazer uma caixinha quadradinha
colando 4 fotografias de pontos turisticos né, por que era pra Zontur
Turismo nesse cubo, e ele colocou o cubo inclinado em cima de um
toca discos, um toca discos com um veludo preto por cima, esse cubo
inclinado e ai tudo escuro s6 ficavam as imagens, com uma luz nas
imagens, entdo esse toca discos rodando a 16, numa rotagdo de 16, ele
rodava devagarinho e dava a impressdo que eram imagens que
entravam no video né, ficou um trabalho bem interessante pra época e
era uma forma de ser criativo, ai a gente gravou com a imagem
gravamos o com o Marcelo Novaes a parte de cabeca e mais uns
detalhes né, do comercial, e entravamos com as imagens das viagens,
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de cidades, pontos turisticos, alguns comerciais assim que chamam a
atencdo, que chamaram a atencdo pela dificuldade de fazer.( PINTO,
Auro, 2012)

Além de serem bastante criativos, os publicitarios tinham que calcular exatamente a
efetividade e a acessilidade da producdo daqueles comerciais que eram idealizados, pois
segundo Jorge Furtado naquela época “tinha que ter uma equipe de 16, 18 pessoas, hoje
com 4 tu faz, por que recursos de computacdo que antigamente a gente ndo tinha tanto,
tinha muito pouco, hoje tu faz tudo praticamente no computador.” Muitas vezes a
confianca era tanta que tudo era feito na base do método “tentativa e erro”.

Essa historia é antiga. Essa historia é quando eu estava aqui na RBS e
eu tive uma ideia de fazer uma produgdo com um cliente chamado
Jeans USB, eu tive a ideia de fazer um roteiro que explodia um carro e
era uma coisa meio louca assim né. Pra explodir esse carro tinha que
comprar o carro, e o cliente gostou muito do roteiro, apresentei, s6 que
ele disse “olha, eu quero ver o comercial pronto ai eu pago, sendo nao
vou arriscar”. Entdo o roteiro era bom, ai eu acreditei no roteiro, a
televisdo ndo quis contribuir me adiantando o dinheiro pra comprar o
carro e eu tive que fazer esse resgate nas economias que ndo eram
muitas pra comprar esse carro, pra produzir, mas o resultado foi um
sucesso, o comercial foi aprovado, o cliente pagou, a televisao faturou,
o comercial ficou quase um ano e meio no ar. Era um comercial de 60
segundos inicialmente, que depois foi transformado em 30
segundos.(FURTADO, Jorge, 2012)

Uma das caracteristicas peculiares naqueles tempos, era o fato de emissoras de TV
manterem produtoras de video em conjunto com as producfes jornalisticas, onde 0s
publicitarios terceirizavam as producbes dos comerciais ou apenas alugavam os
equipamento de luz e cinegrafia. Além disso estas mesmas emissoras muitas vezes
atuavam também como agéncia, atendendo diretamente o cliente. Wilson Tonin que foi
gerente de uma emissora de radio e TV relata a experiéncia.

Entdo era duas partes diferenciadas que eu fazia, entdo no inicio
tinham pouco agéncia, ndo existiam agéncia, entdo era uma ou duas
agéncia que atendiam os clientes que eram 0s maiores, e 0 resto tudo
era atendido direto, isto quando eu trabalhava, quando era veiculo, eu
era gerente da radio e da televisdo, entdo vocé tinha que sair pra
campo atender direto os clientes, criar patrocinio diferenciado, criar
programas diferenciados, pra que ele anunciasse entdo. Este trabalho
de agéncia nds tinhamos que anunciar na radio, na televisao, inclusive
na época a televisdo, nés tinhamos uma produtora dentro da televisao
que era pra atender esta lacuna que as agéncias ndo atendiam. Hoje
ndo precisa ter mais uma produtora dentro da televisdo, por que as
agéncia e os contatos, os autbnomos suprem isso, eles atendem o
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cliente, e o veiculo atende o cliente, e a agéncia atende diretamente o
cliente, nés como veiculos atendia as agéncia. (TONIN, Wilson, 2012)

Conforme Frigeri e Zordam (2010) em Chapecd o cinema surge em maio de
1940, “ir ao cinema na época era como ir a um grande evento. As pessoas iam assistir
aos filmes, sempre muito bem arrumadas, até porque o cinema era uma das Unicas
formas de entretenimento que eles tinham, a ndo serem os tradicionais bailes da regido.
Nas décadas de 80 e 90 o cinema passou a ser alvo também das campanhas
publicitarias, “antes de comecar cada sessdo, era exibido o noticidrio da cidade e
propagandas de lojas como: Lojas Néri, Casas Vitoria, Joalheria Dom Bosco, entre
outras.” (FRIGERI; ZORDAM, 2010, p.16). Em uma das entrevistas o publicitario
Plinio Ritter fundador da primeira agéncia publicitaria em Chapecé ainda no ano de
1979 explanou de forma descontraida sobre a préatica das exibi¢cbes de comerciais no
cinema, ele que eram responsavel pelo cliente Lojas Néri acima citado, entre outros.

Tinha o cinema, alias, tem uma coisa muito interessante. Antes de
comecar a sessdo do cinema, no6s locamos, pagamos para 0
proprietario do cinema, onde nés apresentdvamos os slides. Entdo a
gente fazia uma montagem colorida de letras e tal e fotografava aquilo
ali e fazia o slide. Ai colava esses slides num vidro grosso. Porque a
lente da camera que exibia o filme no cinema era muito forte e
gueimava o slide. Entdo nds botdvamos com o vidro, certo? Ai 0 que
acontecia. Gravavamos o0 audio em uma fita cassete. Uma fita cassete.
Essa fita ia para um gravador, um gravadorzinho manual deste
comum, e se injetava um cabo na entrada de audio da camera que
rodava o filme no cinema. Ai comecava, entrava uma musica, entrava
o telefone para quem quisesse fazer o contato “anuncie voc€ também e
tal”. Ai o operador tinha que estar de olho vivo ali “por que ai entrava,
olha vocé tem que comprar nas casas Néri que estd com uma
promogao muito grande”. E aparecia o slide na tela, po ficava bonito.
Ai na hora que terminava aquele audio ali, ele p& apertava um
botdozinho para entrar o outro slide. As vezes ndo, as vezes ele dormia
no ponto. E eu dentro do Cinema “Meu deus do céu o que este cara
esta fazendo eu vou matar ele”. Ai falando de uma coisa, e aparecendo
a outra. Isso acontecia eventualmente. Isso ai era um negécio que
vendia bem. Sempre tinha, eu ndo lembro qual era o tempo, mas
sempre tinha anunciantes naquilo ali. (RITTER, Plinio, 2013)

Falando novamente em cinema, - porém como forma alusiva - assim como no
cinema neo-realista italiano, os produtores de comerciais na década de 80 em Chapeco,
inimeras vezes utilizaram ndo-atores em suas producdes, embora ndo por escolha

estética como naquele movimento, mais sim por necessidade, pois na cidade ndo
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existiam esse tipo de profissionais, entdo mais uma vez cabia aos publicitarios serem
criativos e persuasivos para convencer seus amigos, familiares ou conhecidos para
atuarem em seus comerciais.

Engragado. No6s tinhamos um guarda na nossa televisdo chamado
Ripa, ele era um cara muito gente boa, mas era uma pessoa que por Si
ele tinha um perfil meio cémico, digamos. E um dia precisava gravar
um comercial do Davi Sport, e na época ndo tinha Rosane Coser pra
pegar uma menina ou um senhor a gente tinha que agarrar “6, vem tu
mesmo”, ¢ eu peguei ele e disse “olha, vamos fazer um comercial?”,
“ué, vamos”. Ele usava um chapéu, disse “vamos”, entdo vamos
gravar um comercial, vamos no mato ali, toma aqui a arma, é do Davi
Sport, da um tiro no meio do mato so pra finalizar e ele deu esse tiro.
Ele disse: “ndo, da tiro é comigo mesmo, por que eu sou acostumado,
tenho experiéncia e tal”. E ele pegou a arma pra dar um tiro e a arma
deu um soco nele. Cara, caiu o 6culos aqui, deu um barulho, ele caiu,
enfiou um pé numa raiz e caiu, sei que isso acabou fazendo parte do
comercial. O comercial ficou muito falado e essa foi uma coisa que a
gente ndo previa né, e acabou ficando melhor do que tivesse sido
montado. Acho que isso foi uma coisa bem interessante. Tenho outras,
mas esse ai € 0 que me veio nesse momento. (FURTADO, Jorge,
2012)

Da década de 80 a atualidade, muita coisa mudou no que tange as producbes de
comerciais, tanto em Chapec6 quanto a nivel nacional, se naquela época um comercial
chegava a fazer tanto sucesso a ponto de fica 2 ou 3 anos em exibigdo, hoje em dia isso
ndo é viavel, devido as inimeras novas producdes diarias. Além disso novas maneiras
de propagar comerciais surgiram, como por exemplo 0s comerciais para internet que sao
exibidos antes dos videos que internautas optam por visualizar, forma mais utilizada no
site de compartilhamento de video youtube.com. As facilidade tecnoldgicas permitem
uma producdo maior e mais pratica de comerciais, e diariamente somos bombardeados
pelos mais diversos comerciais de produtos e servi¢os. O mercado esta saturado e hoje
talvez mais do que na década de 80 ser criativo é essencial. Jorge Furtado ao terminar

sua entrevista para o grupo de pesquisa finaliza com as seguintes palavras:

Entdo, eu parto do principio que eu acho que ousar é sempre
interessante e fundamental, na minha opinido sabe, por que eu acho
gue o comercial ele tem que surpreender, eu sempre digo assim, que
aquele comercial, e as vezes eu brigo um pouco com aquele comercial
feito em computagdo, porque passam 10, vocé ndo lembra de 1, e
daqui a pouco um comercial com um pouco de sentimento, um
sorriso, um detalhe so, é aquele que vai ficar gravado, entdo eu acho
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que a gente tem que ousar tem que explorar um pouco mais 0s
recursos das pessoas e ndo tanto das maquinas.(FURTADO, Jorge,
2012)

4. Consideragdes Finais

Compreende-se que as atividades pioneiras destes profissionais da publicidade
foram extremamente importantes tanto para o mercado publicitario de Chapecd quanto
para o desenvolvimento da cidade, pois colaborou com o crescimento do mercado, que
por sua vez possibilitou a vinda de muitos outros habitantes, que atualmente véem em
Chapecé um lugar bom para se viver, onde podem trabalhar e prosperar.

A profissionalizacdo do mercado publicitario por meio da formagédo académica é
muito recente e gradativamente se sobrepde a amadora. Mas, foi um momento decisivo,
muito importante para o segmento em Chapeco e regido, o fato de ser pioneiro ja € algo
complicado, quanto mais numa area na qual ndo se tinha muito conhecimento. Cabe
destacar o grande valor que esses pioneiros tiveram e tem para a publicidade regional, a
visdo dessas pessoas foi 0 que impulsionou a publicidade e, atentos as novas demandas
evoluem nos processos tecnolégicos e de inovacgéo.

A pesquisa desenvolvida pelo Nucleo de Iniciacdo Cientifica Memoria da
Publicidade e Propaganda na Regido de Chapeco, pretendem formar uma base de dados
que possa ser ponto de partida para novas pesquisas que investiguem o surgimento
também de outros campos que assim como a publicidade e propaganda, foram
importantissimos para o desenvolvimento de Chapeco e regido, pois conhecer o passado

¢ importante para se construir um futuro melhor.
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