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Como se deu a construcdo da imagem da ditadura militar brasileira?"
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Resumo: O objetivo deste trabalho é discutir alguns aspectos da Comunicagdo Institucional que séo
pouco debatidos nas pesquisas sobre o jornalismo brasileiro e seu papel na construcdo da historia
nacional, principalmente no periodo do golpe militar de 1964 até a chamada abertura, iniciada cerca de 20
anos depois. O governo militar se utilizou de diversos recursos disponiveis para garantir uma imagem
positiva junto & opinido publica, do ponto de vista da publicidade e da comunicacéo institucional. Dentre
estes, foi de grande importancia a atividade de relagdes publicas, planejada de forma estratégica e que
obteve retorno consistente por parte da populagdo. A rede de comunicacional institucional criada pelos
militares é percebida de forma paradoxal: a0 mesmo tempo atuava como barreira e como divulgadora de
imagem. Fato é que — para além da massacrante atuagdo dos aparatos da censura sobre as redagfes — a
vertente positiva também funcionou, impulsionada pelo marketing politico aliado as estratégias, nem
sempre totalmente éticas, da assessoria de imprensa. Prova disso € que ecos de discursos criados pela
ditadura reverberam até hoje, inclusive na propaganda publica dos governos federais democraticos.
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1 O conceito de opinido publica

No meio politico, a construcdo de imagem € uma necessidade que nao se atrela a
posicOes ideoldgicas. Partidos, candidatos, governantes, de esquerda ou de direita, de
regimes autoritarios, totalitarios ou democraticos, precisam fazer uso de estratégias de
comunicacdo se quiserem fazer suas mensagens chegarem de forma positiva a opinido
publica. A partir dessa premissa, entender o que € opinido publica € o inicio do percurso.

As estratégias de comunicacdo congregam, em um planejamento amplo,
elementos de marketing, de publicidade e de comunicacdo institucional, incluindo nesta
ultima tanto as ferramentas de comunicacao direta com a sociedade quanto as mediadas
por meios de comunicacdo tradicionais. E, para medir a eficAcia de suas acOes,

pesquisas realizadas por entidades reconhecidas por sua credibilidade, aplicadas com
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5° Encontro Regional Sul de Historia da Midia — Alcar Sul 2014.

2 Bacharel em Jornalismo, com mestrado em Comunicacdo Social, ambos pela Universidade Federal
Fluminense - UFF. Doutoranda no Programa de Po6s-Graduagdo em Linguistica da Universidade
Federal do Rio de Janeiro - UFRJ. Professora Assistente no curso de Comunicacdo Social da
Universidade Federal Fluminense, na catedra de Comunicagdo Empresarial. E-mail:
flaviaclemente@vm.uff.br.



mailto:flaviaclemente@vm.uff.br

ALCAR SUL

/()I/J

ML)

— 5° Encontro Re |onaISu|
g
de Historia da Midia

50 anos do Golpe Militar de 64

"4 historia que a midia faz,
conta ou nao conta”

metodologias consistentes, sdo encomendadas regularmente.

Este trabalho tem interesse particularmente em levantar alguns elementos que
envolvem as atividades de rela¢des publicas no periodo de 1964 a 1985, quando o Brasil
esteve sob o autoritarismo e viu, ao longo das duas décadas, cinco presidentes militares
assumirem a Presidéncia da Republica®: Humberto de Alencar Castello-Branco (1964-
1967); Arthur da Costa e Silva (1967-1969); Emilio Garrastazu Médici (1969-1974);
Ernesto Geisel (1974-1979); e Jodo Baptista Figueiredo (1979-1985). O que todos eles
tinham em comum? Uma imagem que em nada condizia com os horrores da ditadura. E,
estranhamente, boa parte da opinido publica a seu favor.

Mas 0 que seria essa opinido publica? Opinido publica é algo que todos os que
trabalham com a comunicacdo gostariam de entender. Trata-se de perceber tendéncias
comuns em uma sociedade que é constituida por individuos. Ou, em outras palavras,
trata-se de como responder a pergunta o que o publico gostaria de saber?.

Tanto o conceito de opinido publica quanto a atividade de relacbes publicas
estiveram em foco nos EUA, a partir do inicio do século XX. A atividade de relacdes
publicas surge em 1906, quando o jornalista Ivy Lee é contratado para cuidar da
imagem do milionario John Rockefeller, inaugurando o servico com uma declaragédo de

principios® da nova atividade. Em um trecho, Lee ressalta:

Em resumo, nosso plano é, em nome das empresas e das
instituicGes publicas, suprir a imprensa e o publico dos Estados
Unidos, franca e abertamente, com informacGes relativas a
assuntos de valor e de interesse para o publico, de forma rapida
e acurada.

(Declaracao de Principios de lvy Lee [trecho])

Enguanto a recém-criada atividade ganha terreno rapidamente entre a iniciativa
privada norte-americana, diversos tedricos tentam dar conta de entender os meandros do
funcionamento da nova configuracdo de sociedade que havia surgido a partir da
Revolucdo Industrial. Um deles é Walter Lippmann que, em 1922, lanca sua famosa
obra Public Opinion, na qual reflete sobre alguns dos principios que até hoje sdo usados

pela comunicagdo. Para Lippmann (2008[1922]:223), “a existéncia da forga

¥ Informag@es disponiveis em http://www2.planalto.gov.br/presidencia/galeria-de-presidentes.
* Disponivel em: http://www.nku.edu/~turney/prclass/readings/3eras2x.html
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denominada opinido publica é, na média, considerada um fato consumado”. Com isso,

ele quer dizer que os estudiosos partem da opinido publica como alguma coisa que ja é

dada, que eles ndo precisam entender. Simplesmente existe.

Na vida real ninguém age com base na teoria de que ele pode
ter uma opinido publica em toda e qualquer questdo publica,
embora este fato seja frequentemente escondido enquanto uma
pessoa pensa que nao ha questdo publica porque ela ndo tem
uma opinido publica.

(LIPPMANN, 2008[1922]:334)

O autor questiona firmemente a ideia de que possamos formar a opinido de

outras pessoas, apesar de tentar compreender a partir de que mecanismos se da essa

adesdo de vérias pessoas a uma mesma ideia. Ele afirma que (2008 [1922]:58): “nosso

marco social consiste daqueles que figuram como pessoas na frase ‘as pessoas estao

dizendo’; sdo as pessoas cuja aprovagdo nos importa intimamente.”, mas por outro lado

admite que ndo ha a menor evidéncia cientifica que permita uma pessoa argumentar que

0s homens nascem com habitos politicos do pais no qual eles nascem (LIPPMANN,

2008 [1922]:94).

Nenhum instrumento eleitoral, nenhuma manipulacdo de areas,
nenhuma mudanca no sistema de propriedade vai a raiz da
guestdo. Vocé ndo pode obter mais sabedoria dos seres humanos
do que neles existe. E reforma alguma, embora sensacional, é
radicalmente verdadeira, que ndo dé& conscientemente uma
maneira de superar o0 subjetivismo da opinido humana baseada
na experiéncia individual. H& sistemas de governo, de elei¢do e
de representagdo que extraem mais do que outros. Mas no fim o
conhecimento precisa vir ndo da consciéncia, mas do ambiente
com o qual a consciéncia trata. Quando os homens agem com
base no principio da inteligéncia, eles saem para descobrir 0s
fatos e obter sua sabedoria. Quando eles a ignoram, véo para
dentro de si mesmos e descobrem somente o que ha 4. Eles
elaboram seus preconceitos ao invés de aumentar seus
conhecimentos.

(LIPPMANN, 2008[1922]:333)

A partir desta perspectiva, o trabalho do assessor de imprensa se torna muito

mais estratégico, pois deixa de lidar com a simples mediacéo burocratica entre as fontes

e as redacOes e passa a fazer parte de um contexto em que € importante agir com base

no principio da inteligéncia, ou, em outras palavras, com estratégia:
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A enorme prudéncia em que fatos e impressdes precisam ser
reportados € muito convincente a todo grupo organizado de
pessoas caso desejem assegurar a publicidade ou evita-la, nao
podendo tal liberdade de escolha ser deixada ao reporter. E mais
seguro contratar um assessor de imprensa gue se posiciona entre
0 grupo e os jornais. Tendo contratado tal agente, a tentacdo de
explorar sua posigdo estratégica € muito grande.

(LIPPMANN, 2008 [1922]:293-294)

Ao falar da interferéncia na liberdade de escolha do repdrter, Lippmann esta se

referindo diretamente a censura. Lidar com a opinido publica é sinénimo,

principalmente, de lidar com os meios de comunicagdo de massa, intermediadores desse

processo. Essa mediacdo se daria pelos caminhos da propaganda paga, das concessfes

de canais de radio e televisao, e de relacbes publicas/assessoria de imprensa. Enquanto

os dois primeiros tém seus mecanismos estabelecidos com clareza, mesmo que nem

sempre de forma justa, a Gltima parece ter uma atuagao encoberta.

Se a reportagem fosse a simples recuperacao de fatos ébvios, o
assessor de imprensa seria nada mais que um secretario. Mas
uma vez que, no que diz respeito aos grandes topicos das
noticias, os fatos ndo sao simples, e nem tdo 6bvios, mas objeto
de escolha e opinido, é natural que todos gostariam de fazer sua
propria escolha dos fatos para os jornais imprimirem. O homem
do publicismo faz isso. E fazendo isso ele certamente evita
muitos problemas ao repdrter, apresentando-lhe uma imagem
clara da situacdo sem a qual ele ndo poderia produzir nem o
inicio nem o fim. Mas disso decorre que a imagem que 0
publicista® faz para o repérter é a que ele deseja que o pablico
veja. Ele é o censor e o propagandista, responsavel somente
perante seus empregadores, e a toda verdade responsavel
somente na medida em que concorda com a concepcéo do
empregador de seus proprios interesses.

(LIPPMANN, 2008[1922]:294, grifo nosso)

> De acordo com o dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa, publicista é (1) escritor politico; (2)
jornalista ou escritor que escreve sobre politica, economia, questdes sociais ou juridicas etc. de
interesse publico, articulista; (3) agente de publicidade. Na tradugdo da obra de Lippmann para o
portugués, no entanto, publicity man foi traduzido por ‘publicista’. Acreditamos que, & época e diante
do contexto do livro, Lippmann tentou distinguir, através dos termos press agent (traduzido por
assessor de imprensa) e publicity man, especificamente entre o profissional que intermediava o
contato com a imprensa como um simples secretario e aquele que, de acordo com a definicéo de
publicist de vy Lee, aconselha seu cliente sobre qual politica de comunicagdo adotar para criar uma

reacdo favoravel do publico.
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Note-se que Lippmann faz todas essas reflexdes tomando como base governos
democréaticos. Ou seja, em qualquer que seja a situacdo, a atividade de relacdes
publicas, mais especificamente de assessoria de imprensa, tem sempre uma aura de
manipulacdo ou censura. No Brasil, a atividade de relagdes publicas chega no momento
de sua expansdo dos Estados Unidos para o resto mundo, principalmente através das
filiais das empresas multinacionais. O modelo norte-americano foi copiado no pais pela
iniciativa privada e floresceu durante os anos de Juscelino Kubitschek.

No setor publico, também ja havia grande aparato de atendimento e divulgacéo
de noticias, principalmente dada a importancia que Getulio Vargas destinava a
construcdo de sua imagem como presidente, também durante um regime autoritario, que

ficou conhecido como Estado Novo:

Durante os anos 30, o governo federal torna politica de Estado o
controle e a disseminacdo de informagcfes por meios de
comunicagdo de massa e passa a organizar um sistema
articulado, reunindo coordenagdo nacional e atuacgéo local, e
interfere diretamente com sua médo pesada em todos os meios de
comunicagdo. Isso ocorre a partir de 1931, quando, sob o
Governo Provisorio é estruturado o Departamento Oficial de
Propaganda na Imprensa Nacional, administrado pelo jornalista
Sales Filho. Durante a década, ele € sucessivamente
reorganizado como Departamento de Propaganda e Difusdo
Cultural (DPPC) e Departamento Nacional de Propaganda
(DNP), que passa da énfase na propaganda radiofonica para o
uso da imprensa como vetor de informagdo governamental. O
apice ocorre entre 1939 e 1945, por meio do Departamento de
Imprensa e Propaganda (DIP) e dos Departamentos Estaduais
de Imprensa e Propaganda (Deips).

(DUARTE, 2011:54)

Ainda de acordo com Jorge Duarte, esse controle ideoldgico foi consolidado por
uma politica publica de origem facista, a qual seria implantada pelo jornalista Lourival
Fontes, que chefiara o DPPC e o DPN, a partir do modelo das maquinas de propaganda
dos governos aleméo e italiano, admirados por Fontes. O que inferimos é que, além de
cuidar da imagem de Getulio, até hoje idolatrado, essa fase deixou como legado uma
estrutura de comunicagdo de grandes propor¢des j& implantada, além de um modelo

nacional como referéncia.
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2 O golpe de 1964 e a comunicacao institucional

Quando ocorre o golpe militar de 1964, as relacBes publicas no Brasil
apresentam um crescimento vertiginoso. Tanto que Chaparro (2011:11) chama a época
de boom brasileiro. A atividade ganhou tanta importancia que a pratica da assessoria de
imprensa comecgou a atrair profissionais, inclusive jornalistas, para atuarem neste
mercado. Outro dado que corrobora para mostrar o valor dado a area pelos militares é
que o Brasil foi o primeiro pais no mundo a regulamentar a profissao, através da Lei
5.377°, de 1967 e do decreto 63.283', de 1968. Essa situacdo, no entanto, ndo foi
saudavel para a profissdo no pais, ja que os profissionais a se formarem na area tiveram
sua atuacdo restrita e passaram a ser encarados de forma preconceituosa pelas redacgoes,
devido & visdo de que seriam ‘barreiras’ entre os meios de comunicagdo e o governo. A
partir de entdo, houve aumento de jornalistas que comecaram a atuar na atividade
denominada assessoria de imprensa. Essa cisdo fez com que o Brasil criasse um modelo
de assessoria de imprensa jornalistico, diferenciado do restante das praticas no mundo.

Também como uma forma de suprir a necessidade crescente por profissionais de
comunicacdo qualificados, a partir do aumento de demanda resultante das novas funcdes
criadas pela estrutura criada pelo governo militar, houve o incentivo a criacdo de cursos
de nivel universitario na area e a legalizacdo das demais profissdes. Conforme ressalta
Abreu: “Nao se deve esquecer que a regulamentagdo da profissdo de jornalista ocorreu
em 1969, com a promulgacdo do Decreto-Lei 972, que tornou obrigatorio o diploma dos
cursos de Jornalismo/Comunicagdo para o exercicio da profissao.” (ABREU, 2002:39-
40). Para Weber (2000:168), a comunicacdo agora aparecia vinculada também a
profissbes como propaganda e relacdes publicas, além do jornalismo. A autora cita o
parecer do Conselho Federal de Educagdo n.1.203/77, de 5 de maio de 1977, no qual se
destacava o0 nimero crescente dos cursos de Comunicagdo, principalmente a partir de
1968, quando havia 20 cursos, para 60 cursos em 1977, em sua maioria em instituicbes

particulares. Ela afirma também que nesta época os curriculos foram revistos e

® Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/1950-1969/L.5377.htm

" Disponivel em:
http://legis.senado.gov.br/legislacao/ListaNormas.action?numero=63283&tipo_norma=DEC&data=19
680926&link=s
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passaram a se amparar em projeto pedagdgico mais tecnicista, com formacéo voltada
para suprir o mercado com 0s novos profissionais.

Com relagdo a estrutura criada pelo regime militar, funcionava de forma
centralizadora. No topo da hierarquia estava a Assessoria Especial de relagdes publicas
da Presidéncia da RepuUblica (Aerp), que tinha espaco e forca de superministério, de
acordo com Chaparro (2011:11).

A Aerp possuia grande poder de barganha, pois a0 mesmo tempo concentrava as
verbas publicitarias e divulgava as informacgfes jornalisticas — 0s dois insumos
principais para qualquer redacdo. Além disso, seu poder indiretamente Ihe
proporcionava interfaces com os demais setores da sociedade. Mas, de acordo com
Weber (2000:191), “o poder politico da Aerp residia no fato de ndo possuir vinculos
com a Secretaria de Imprensa e com a Agéncia Nacional, entdo subordinadas ao
Gabinete Civil da Presidéncia da Republica”. O modelo foi concebido teorica e
estrategicamente a partir do | Seminario de relages publicas do Executivo, realizado
entre os dias 30 de setembro e 5 de outubro de 1968, no Rio de Janeiro.

O seminario foi dividido em cinco temas e foram designadas comissdes para
consolidar as recomendacdes de cada um deles. O quinto tema era “Imagem do Governo
— Opinido Publica”. Chaparro (2011:13) transcreve a primeira das 10 recomendagdes
feitas pela comissao que tratou do assunto:

“Adocgdo de uma politica global de comunicacdo que permita de
fato a integracdo do povo com o governo. Tal politica, para ser
realmente efetiva, deve tornar-se uma constante para toda e
cada uma das realizagdes do governo.”

(In: CHAPARRO, 2011:13)

Em seguida, transcreve a Ultima recomendacdo, ressaltando seu carater histérico,

observacao com a qual concordamos inteiramente:

“Aproveitamento integral da figura do Presidente, no seu
aspecto humano, moderado e compreensivo, para caracterizar
toda a campanha orientada no sentido da valorizagdo do
homem, a Unica susceptivel de criar uma imagem efetiva e
imediata do governo.”

(In: CHAPARRO, 2011:13)

De acordo com o autor, isso explica, “em boa parte, o porqué da estranha
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popularidade alcancada pelo general Garrastazu Médici, cuja fotografia chegou a
disputar espaco com a imagem do venerado padre Cicero, nas casas pobres dos
camponeses nordestinos” (CHAPARRO, idem).

O mais fechado e ditatorial de todos os governos militares, 0
governo Médici, no entanto, foi o primeiro da histéria do Brasil
a instituir uma politica de comunicacao e a introduzir de forma
pragmética a comunicagdo como atividade profissional no
Executivo. Até entdo, todas as atividades eram entendidas como
equivalentes a imprensa, ao jornalismo.

(WEBER, 2000:156)

Como estratégias para executar essas recomendacdes, 0 governo se utilizava de
propaganda, principalmente valorizando o patriotismo; de ferramentas assessoria de
imprensa, inundando as redacGes com press-releases; do controle, censurando tudo o
que pudesse ser publicado contrariando as diretrizes; e de atitudes ndo tdo éticas, mas
que se entranharam nas redagdes: como o duplo emprego ou a troca de favores, esta
apelidada no meio com o jargdo jaba. A seducdo e a coer¢do comecaram, portanto, a
caminhar lado a lado.

A politica de comunicacdo posta em préatica pela Aerp contou com diversos
planos de comunicagdo — de relagdes publicas, de marketing, de propaganda, de
jornalismo. Planos que eram voltados, de acordo com Weber (2000:192) para os
publicos “interno” (populagdo brasileira) e “externo” (opinido publica internacional) e

passavam por revisdo anual.

Nos regimes politicos autoritarios, incluindo os periodos de
governo de Getualio Vargas e Médici, podem ser identificadas as
caracteristicas da propaganda facista que operava de maneira
sincrética e apelava a valores e temas sociais [...]. O facismo é
um componente tipico da propaganda autoritaria, especialmente
porque esta se dirige, indistintamente, a todas as classes médias
e prosperidade e tranquilidade a burguesia. Como caracteristica
marcante do nazismo e do fascismo, pode se apontar a perversa
combinagdo alternada entre afetividade e ressentimento,
ufanismo e humilhagdo, dirigidos & constru¢do do novo, do
poder.

(WEBER, 2000:146)

O trabalho de construcdo da imagem ndo tem relagdo com os fatos. Tem relacao
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com valores, simbdlicos, que sdo assimilados pela sociedade a partir do seu apelo.

O regime militar opera seu discurso pelo viés do patriotismo, através de slogans
como ‘o petroleo é nosso’, ‘o Brasil ¢ a patria de chuteiras’ e ‘Brasil, ame-0 ou deixe-
0”. Cria realidades, como obras a época tidas como farabnicas: a Ponte Rio-Niterdi, a
Transamazonica. Transforma o Brasil atraves do chamado ‘milagre econdémico’.
Presentes em sua imagem, os valores da familia, da paz, da manutencéo da ordem sdo
preconizados. Os militares ‘cuidam’ do pais enquanto for necessario, como pais cuidam
de seus filhos até que atinjam a maioridade.

Fatos, como a substitui¢cdo do técnico Jodo Saldanha por Zagalo as vésperas da
Copa, ou como a tortura, exilio e morte de milhares de pessoas — ‘“subversivos”,
“comunistas” — que poderiam ‘ameacar’ a paz reinante ndo fazem parte dessa
construcdo de imagem. O que € mais importante perceber: imagem construida de forma
solida, com base em um planejamento de comunicacdo que nada fica a dever aos atuais.

Por esse angulo, ndo é de se espantar que, j& em plena democracia, a Folha de S.
Paulo tenha usado em um editorial, publicado em 17 de fevereiro de 2009, o termo
“ditabranda” para se referir ao regime brasileiro no periodo entre 1964 e 1985. Apds
receber a carta de um leitor ofendido, ndo sem razdo, pelo uso do neologismo, a resposta
da redacdo comprovou que, até hoje, a imagem que o golpe de 1964 projeta pode ser
controversa. Reproduzimos abaixo a carta e a resposta dos editores do jornal:

Painel dos Leitores

Ditadura

"Golpe de Estado dado por militares derrubando um governo
eleito democraticamente, cassacdo de representantes eleitos
pelo povo, fechamento do Congresso, cancelamento de eleigdes,
cassacdo e exilio de professores universitarios, suspensdo do
instituto do habeas corpus, tortura e morte de dezenas, quicé de
centenas, de opositores que ndo se opunham ao regime pelas
armas (Vladimir Herzog, Manuel Fiel Filho, por exemplo) e
tantos outros muitos desmandos e violagbes do Estado de
Direito.

Li no editorial da Folha de hoje que isso consta entre "as
chamadas ditabrandas - caso do Brasil entre 1964 e 1985" (sic).
Termo este que jamais havia visto ser usado. A partir de que
ponto uma "ditabranda", um neologismo detestavel e inveridico,
vira 0 que de fato €? Quantos mortos, quantos desaparecidos e
guantos expatriados sdo necessarios para uma "ditabranda™ ser
chamada de ditadura? O que acontece com este jornal?
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E a "novilingua"?
Lamentavel, mas profundamente lamentavel mesmo,
especialmente para quem viveu e enterrou seus mortos naqueles
anos de chumbo. E um tapa na cara da historia da nacéo e uma
vergonha para este diario."

Sergio Pinheiro Lopes (Sdo Paulo, SP)

Nota da Redacdo - Na comparacdo com outros regimes

instalados na regido no periodo, a ditadura brasileira

apresentou niveis baixos de violéncia politica e institucional.
(FOLHA DE S. PAULO, Quinta-feira, 19/2/2009)

3 Afoto de Vladimir Herzog

A instauracdo do regime militar no Brasil, em 1964 foi, em um primeiro
momento, apoiada pela sociedade civil, de forma geral. Setores estratégicos da
economia e politicos proeminentes, como Carlos Lacerda, se colocaram a favor da
tomada do poder. De acordo com Abreu (2002:13), “Entre outros setores,
principalmente empresariais, a imprensa de maior prestigio e circulacdo foi um dos
suportes estratégicos do movimento que derrubou o regime constitucional.” Parecia que
centralizar o poder nas maos dos militares seria a Unica alternativa aos “subversivos” e
ao “perigo comunista”. Um dos poucos jornais contrarios a instalacdo do regime
autoritario-militar, segundo Abreu, foi a Ultima Hora, com Samuel Wainer dando apoio
abertamente ao governo de Jodo Goulart.

No entanto, com a chegada dos militares ao poder houve o inicio da repressdo
politica e da censura a liberdade de expressdo. Atingida, a imprensa comegou a Se
posicionar contrariamente ao regime. Com o rigor maior instituido pelo Ato
Institucional n.5, em 13 de dezembro de 1968, impds-se a censura prévia nas redacoes.
Esse embate se refletiu nas paginas dos jornais e ha muita reflexdo sobre as
consequéncias e sobre o que conseguiu ou ndo chegar a sociedade pelo prisma do

jornalismo, durante os anos de chumbo.

Dificilmente a historia da imprensa brasileira registra outro
periodo em que a palavra exerceu tamanho peso. O jornalismo
praticado entre fins dos anos 60 e o inicio da década de 80
equilibrava-se numa trilha estreita entre ousadia e tolerancia,
avanco e recuo, com a preocupacdo de nao resvalar nem para a
retorica engajada, nem para o adesismo. Nesta trilha estreita
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eram comuns os ‘““acidentes de percurso”, uma expressdo da
época. Muitas vezes, o enfoque aceito num determinado dia
poderia ndo o ser mais na semana seguinte.

(ABREU, 2000:38)

No entanto, entre todos esses momentos, nos chama a atenco. E a fotografia da
morte de Vladimir Herzog. Por qué? Devido a um aspecto em particular. A morte de
Vladimir Herzog ocorreu em 25 de outubro de 1975, nas dependéncias do Il Exército,
em Séao Paulo. O fato em si chamou a atencdo imediata da imprensa porque Herzog era
jornalista, diretor de telejornalismo da TV Cultura, emissora estatal do governo de Sao
Paulo. Ele entrou no Doi-Codi espontaneamente. Nunca mais saiu.

Poderia ser mais um entre 0s muitos casos de tortura que acabaram em morte
durante o regime militar, mas ndo foi. Porque os préprios militares tomaram a iniciativa
de acionar sua maquina de relacdes publicas, em uma tentativa — que depois se tornaria
um tiro no pé — de remediar a situacdo irremediavel. O que chama a aten¢do aqui é que
toda a polémica envolvendo a morte de Herzog sé foi possivel devido a “versao oficial”.

De acordo com essa versdo, Herzog teria cometido suicidio, em sua cela, apds
ter prestado depoimento sobre seu possivel envolvimento com o PCB. Somente o
comunicado certamente ja seria alvo de protestos, por parte, no minimo, de todos os que

conheciam o jornalista e sua histdria:

— O que eu acho que aconteceu foi 0 seguinte: eles ndo tiraram
informacgOes relevantes do Vlado. Eles buscavam o resto da
estrutura do PC e, sobretudo, os quadros do PC na imprensa.
Eles odiavam a imprensa. Quando o Vlado morreu, a linha-dura
do Il Exército estava sofrendo derrotas no plano nacional. O
[Ernesto] Geisel entrou, mas ele ndo era um santinho,
democrata, liberal. O que acontece é que a conjuntura fazia com
que fosse necessario iniciar um processo de distensdo no Brasil,
gue foi chamado de abertura. E o Geisel ja tinha iniciado esse
processo. E sua elei¢do, que ndo agradava ao Meédici, foi
garantida pelo ministro do Exército do Governo Médici (general
Orlando Geisel), que era irmdo do Geisel. E, até hoje, a linha-
dura do Exército considera a imprensa uma coisa negativa e
perigosa e considerava que a grande imprensa era dominada

pelos subversivos, pelos comunistas.
(Trecho da entrevista de Luiz Alberto Sanz, amigo de Herzog,
publicada em ‘Afasta de Mim este Cale-se’®, 2006)

8 Projeto de extenséo do Professor Dr. Jodo Baptista de Abreu, do curso de Comunicagao Social da
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No entanto, com o objetivo de dar veracidade a informacdo, os militares
decidiram produzir uma foto. A foto oficial. Além dela, foram divulgadas notas as
redacdes informando sobre o suposto suicidio. A foto, no entanto, nao foi publicada pela
imprensa® no dia seguinte, mas foi catalisadora de todo 0 movimento que a sucedeu. Até

hoje, a imagem é emblematica, por transparecer a obviedade da manipulagéo.

| Vérias pessoas morreram durante a ditadura. Nenhuma morte,
contudo, repercutiu tanto quanto a do jornalista Vladimir
Herzog. Mas Sanz esbogca uma careta quando ouve a palavra
martir.

— Ele ndo era muito conhecido publicamente. Tornou-se muito
mais conhecido depois da morte. A morte dele repercutiu mais
porgue a imprensa ficou indignada. E ninguém acreditava que
fosse suicidio. O préprio setor conservador que domina a
imprensa no Brasil se considerou atingido. Era impossivel
acreditar, para quem o conhecia, que o Herzog tinha sido
assassinado por sua militdncia comunista. Para mim, o Herzog
era ‘o comunista’. Ele era absolutamente ético. As pessoas que
lidavam com ele sabiam que estavam lidando com uma pessoa
honesta. Isso fazia com que, até o dono da revista Visdo, que
era um burgués milionario, o Henry Maksoud, sabia que podia
confiar no Herzog. (idem)

Aqui, poderiam entrar inimeras consideracfes sobre a
subestimada percepcdo da relevancia do discurso nao-
verbal na composicdo do conteddo editorial. Lippmann,
nos anos vinte do século passado, ja tecia consideracGes

sobre 0 uso da fotografia na comunicagéo:

Reproducédo da foto de VIadimir Herzog
(Ag. Estado)

As fotografias tém o tipo de autoridade sobre a imaginacéo
hoje, da mesma forma que a palavra tinha ontem, e a palavra
falada tinha antes ainda. Elas parecem completamente reais.
NOs acreditamos que elas vieram diretamente a ndés sem
intervengdo humana, e elas séo o alimento imaginavel da mente
gue menos esfor¢co demanda.

(LIPPMANN, 2008 [1922]:93)

Universidade Federal Fluminense. Website: http://www.uff.br/calese/

% Detalhes em: http://www.estadao.com.br/noticias/nacional foto-de-herzog-enforcado-alimentou-luta-
interna-entre-militares-na-ditadura,845427,0.htm De acordo com a reportagem, esta foto gerou
disputas internas entre os militares sobre o fato de ter sido ou ndo divulgada. Na matéria, encontramos
a afirmativa de que a mesma ndo foi divulgada pela imprensa na época. A reprodugdo da foto incluida
neste trabalho foi publicada na mesma reportagem. (acesso em 20 de janeiro de 2014)
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De acordo com as reportagens publicadas sobre o assunto, durante a repercussao
da entrevista que o entdo fotografo da policia civil Silvaldo Leung Vieira deu a

Comissdo da Verdade, ele diz ndo se sentir cimplice do sistema. De acordo com

110

informacdes do site G1™, o fotdgrafo, entdo com 22 anos, era aluno do curso de

fotografia do Instituto de Criminalistica da Academia de Policia Civil e estava em sua
segunda semana de treinamento quando foi convocado pelo Dops para tirar fotos de um
preso morto. Depois de trés anos na funcdo, Vieira abandonou o trabalho no IC e foi

para Los Angeles, nos Estados Unidos. Ele ficou 15 anos sem voltar para o Brasil.

“Eu me considero mais uma vitima. Era fotégrafo, minha
intencdo era fotografar. Existiam poucos cursos de fotografia e
um dos que existiam era esse do IC. Naquele tempo, o fotdgrafo
comum nao tinha aquele tipo de tecnologia”, respondeu.
Com o passar do tempo, Vieira disse ter notado como era o
cenério vivido e teve uma crise de consciéncia, mas gque ndo
teve possibilidade de largar o emprego porque dependia do
salario. “E uma opgdo que me arrependo e ndo posso mudar. E
uma coisa que eu vou ter que levar para sempre”, declarou ele,
gue disse estar arrependido por ter optado estudar no curso da
Policia Civil, 6rgdo repressor do governo na década de 1970.
(G1 S&o Paulo, 28 de maio de 2013)

O que chamou a atencdo sobre a foto foi a disposi¢do do corpo do jornalista.
Apesar de estar enforcado, seus joelhos quase encostavam-se ao chao, posicao estranha

para suicidas por enforcamento. Sinvaldo afirma:

“Eu pessoalmente achei estranho a posicao do cadaver pela posicao
dos pés, os pés no chdo e tudo que estava ocorrendo em volta, a
blindagem sigilosa de ndo deixar tirar outras fotos do local,
geralmente a gente tinha acesso ao entorno do local”, disse o
fotografo. Vieira disse que nunca foi ameacado, mas orientado a
ndo comentar as cenas que tinha visto. ““A tinica lembranga que eu
tenho mesmo era da obrigatoriedade do sigilo.”

(idem)

Dessa forma, a foto de Herzog se tornou emblematica, ndo s6 do ponto de vista

da retomada da democracia, mas também para mostrar 0 quanto as acgdes da

19 bisponivel em: http://g1.globo.com/sao-paulo/noticia/2013/05/nao-me-senti-cumplice-diz-fotografo-
de-herzog-na-comissao-da-verdade.html (acesso em 20 de janeiro de 2014)
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comunicacdo institucional também se mostram relevantes na construcdo da historia.
Como consequéncia da foto divulgada, a onda de indignacéo extrapolou as redacdes e
chegou as ruas. Estudantes, intelectuais, sindicalistas se mobilizaram para participar de
um culto ecuménico para Herzog, que era judeu. O rabino Henry Sobel se recusou a
enterrar Herzog entre os suicidas.

As forcas de oposi¢do a ditadura se organizaram e buscaram, de forma pacifica,
derrubar o regime autoritario. Pode-se dizer que foi o momento inicial do movimento de

abertura, que culminaria em 1985, com o Diretas Ja! e o fim da ditadura.

4 Concluséo

Muitas vezes, quando nos deparamos com trabalhos que nos remetem de volta
ao passado, de forma a estuda-lo e a compreendé-lo melhor, nossa visdo sobre 0s
acontecimentos se pauta pelo objeto concreto. Isso significa dizer que nos guiamos pelo
que foi produzido pelos meios de comunicacéo: impresso, transmitido. E também pelas
acOes que documentadamente foram tomadas pelo regime. No entanto, € muito mais
dificil tentarmos perceber por quais meandros essa producdo se da. Ou, em outras
palavras, de que forma ocorre a mediacdo que leva da acdo do governo ao produto final
na imprensa.

O que pretendemos mostrar com esse trabalho é como essa mediacdo €
complexa e, muitas vezes, traz resultados imprevisiveis. Também quisemos mostrar que
nossa Vvisdo sobre o regime militar ndo pode, de forma alguma, ser inocente. A boa
imagem dos presidentes militares, que perdura até os dias de hoje para grande parte da
sociedade, ndo ‘aconteceu’ simplesmente. Ela foi construida estrategicamente e
executada através de planos cuidadosos.

Sem perceber a relevancia da comunicacao institucional e de seus processos de
dialogo com a sociedade, ndo seria possivel compreender porque, mesmo apés 50 anos,
os brasileiros continuam a viver antagonicamente entre o horror da volta de um passado,
marcado por um regime autoritario, e a nostalgia de reviver a época dos militares, como

se tivesse sido um periodo idilico da nossa historia.
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